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青年报记者 罗水元

本报讯“【 送门票】上海农业

版迪士尼落户奉贤青村镇。”近日，

这则微信被转了20万余次。春光明

媚之际，不少市民也纷纷前往奉贤区

青村镇李窑村的该农庄游玩，但都乘

兴而去败兴而归。3月30日，记者从奉

贤工商局获悉，该农庄经营方发布上

述微信广告涉嫌误导消费者，已被立

案调查。奉贤工商分局提醒，由于该

项目建设施工及相关审批尚在进行

中，何时开门营业尚不知情，建议市

民暂勿将此列入出游计划，并相互

提醒、转告。

奉贤一农庄自称“ 迪士尼”
近日，一则名为“【 送门票】上

海农业版迪士尼落户奉贤青村镇”

的微信文章在奉贤乃至上海的微信

用户朋友圈中广为流传，发布账号为

“ 上海风车小镇”。

该微信全篇用中英文双语介绍，

图文并茂，开篇介绍称：“ 上海农业

版迪斯尼‘ 风车小镇’落户全国文明

村———奉贤区青村镇李窑村，占地面

积230多亩，总投资3700多万⋯⋯”

随后该微信又图文介绍称“ 风

车小镇”系引入境外休闲农业模式

先进理念的成果，“ 十大农林风景

美不胜收”、“ 五 百 只 兔 子 等 你 来

喂”、“ 鸟巢内的鸟儿漂亮得有些任

性 ”、“ 小 动 物 世 界 的 动 物 不 怕

生”、“ 玩具屋的玩具成百上千”、

“ 葡萄藤迷宫考验你的判决力”；并

有上百种植物、“ 十多种新鲜蔬菜

任你挑”；还有秋千、恐龙、开心鱼

塘、愤怒的小鸟、充气城堡、自助烧

烤区、双人自行车，还有自助餐厅和

特色民宿等。

在“ 和卡通广场的人偶亲密合

影”一节里，不但有“ 光头强”、“ 熊

大 ”、“ 熊 二 ”、“ 喜 羊 羊 ”、“ 灰 太

狼”等人偶造型，还有“ 米奇”、“ 米

妮”人偶造型，“‘ 风车小镇’卡通广

场的三十来个卡通人偶组成了一个

梦幻的卡通世界”。

开业标注不醒目游客无功而返
虽 然 该 微 信 也 称 ，“‘ 风 车 小

镇’ 各项筹备工作目前正在紧锣密

鼓地展开，并将在4月1 8日向上海市

民 开 放 并 试 营 业 ，5 月 1 日 正 式 开

业。”但如此标注并不如另一条标注

醒目：“ 只要在微信朋友圈转发这则

消息，可得门票一张！”

也许是看中了后一条标注，不少

人纷纷转发至朋友圈后，便拖家带口

驱车而至。

但是，来到奉贤区青村镇李窑村

的所谓“ 农业版迪士尼”现场，门口连

门牌号和营业执照也没有悬挂，里面

虽然面积确实比较大，但迎接他们的

却不是图片中的场景，而是一片凌乱

的工地，微信图片中的兔子、孔雀、梅

花鹿不见踪影，餐饮、住宿难觅端倪，

唯一“ 成形”的就是有小鱼的水塘。

奉贤工商局闻讯后，立即派青村

工商所执法人员赶赴现场核实情况，

现场，执法人员就发现多位消费者无

功而返。

奉贤工商已立案调查
经查，题为“【 送门票】上海农

业版迪士尼落户奉贤青村镇” 的微

信文章，为奉贤区青村镇李窑村一农

庄有限公司，注册署名为“ 上海风车

小镇”的微信公众号后所发。

但是，该农庄在尚未取得消防、

公共卫生、餐饮服务等许可的情况

下，就通过微信运作团队策划了“ 奉

贤风车小镇休闲农庄”的项目，擅自

发布具有餐饮、住宿、射箭、动物养殖

等功能的“ 风车小镇农家娱乐项

目”，并冠以“ 十大农林风景”、“ 上

海农业版迪士尼”等称号，截至3月

21 日下午1 5时该公司停止发布时，

该微信文章已经转发20万余次。而由

于该长篇微信文章有关农庄开业时

间标注不醒目，一定程度上给了消费

者误导。

昨日，奉贤区工商局介绍，该农

庄有限公司发布上述微信广告涉嫌

误导消费者，已被依据《 消费者权益

保护法》立案调查。

奉贤区工商局同时提醒，由于建

设施工及相关项目审批尚在进行中，

该处何时开门营业尚未知，建议市民

暂勿将此列入出游计划，并相互提

醒、转告。

未取得各种营业许可，发微信宣传误导消费者

忽悠人的“ 农场迪士尼”遭调查

青年报记者 罗水元

本报讯 上海市消保委昨日通报

的《 201 5年度全实木工艺品比较试

验结果》显示，全实木工艺品中竟有

一半多不合格，不合格率达到了54%！

为了解全实木工艺品质量状况，

市消保委对市场销售的全实木工艺

品进行了比较试验。比较试验通过连

锁建材家居卖场、百货商场、珠宝首

饰专营店、宾馆酒店以及网络平台等

销售渠道，共购买了50件商品，主要

针对商品的明示材质进行检测与调

查，结果显示：有27件样品不符合其

明示的商品材质，不符合率为54.0%。

不合格情况体现在以下三方面：

一、材质以假充真，以次充好。二、用

材掺杂、掺假。三、用近似名贵材料名

称标注商品材质。

据 专 家 介 绍 ， 源 于 消 费 者 对

“ 檀”、“ 黄花梨” 等材质的喜爱，一

些商家在材质名称中随意编造、加入

“ 檀、黄金、黄花梨”等字样，采用近

似名贵木材名称标注商品材质，以提

高商品的价格，像黑檀、红檀、大叶紫

檀、樱檀木、大叶黄花梨和黄金木等

皆为不规范的木材名称。

如由上海盛地家居有限公司销

售的红檀如意连底座（ 标称规格：约

500! 1 00! 1 00（ mm）），其明示材质

为红檀，实测材质为红铁木豆，非红

木材质。

由于名贵木材制作的工艺品价

格高，一些商家为牟取暴利故意使用

外观相似，价格低廉的木材冒充或者

混用名贵木材，对于这种不诚信经

营，损害消费者权益的行为，市消保

委建议相关执法部门依法查处。

全实木工艺品一半多不合格
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许多市民跑到当地一看，原来还只是一片工地。 工商局供图

青年报记者 罗水元

本报讯 日前，消费者刘女士向青

年报“ 老罗帮你忙”互动维权栏目投

诉称，通过“ 背背佳官网”买背背佳后

不能退货。记者调查中，背背佳生产商

橡果信息科技(上海)有限公司（ 以下

简称“ 橡果国际”）多位客服人员均

称，背背佳只是橡果国际生产和销售

的品牌之一，没有“ 背背佳官网”一

说；同时，背背佳也没有那些专卖店。

顾客投诉：买货不能退
刘女士称，2月1 3日，她在网上输

入“ 背背佳”关键字找到自称“ 背背

佳 官 网 ” 的 网 站 (ht t p://www.t vgov.

com/)后，就以258元价格，为儿子订购

了一件背背佳。对方原来同意在春节

前送货上门，结果，大年三十仍未送

到。她催问时，对方以过年放假三天

为由要求延迟至农历正月初八送货。

之后，货虽送到了，但她让儿子试

穿，小了，遂提出退货。“ 没想到拨打

这个网站的客服电话说退货时，对方

说要向领导汇报；后来再拨打时，对方

就把我电话设了防火墙；在线客服一

听我说退货也不理睬我。”

刘女士感觉异样后，还根据包装

上的防伪标签，通过电话和网站查询

方式验证产品真伪，结果，两种方式

查询下来都显示为“ 正品”。

记者调查：介绍自相矛盾
根据刘女士所说，记者在网上输

入“ 背背佳”关键字后，果然看到了

“ 背背佳官网”，该网站自称是“ 背背

佳全国直销商”，截至2009年1 0月，

在全国的送货网点就达到了3000多

个县市，“ 已开通全国城区货到付款

业务”，“ 部份城市48小时内送货上

门，到省内地级市3天左右”。

有意思的是，该“ 背背佳官网”

还在“ 防伪鉴别方法”一栏里提示消

费者到“ 官网或指定销售网点购买背

背佳产品”的同时，教会消费者通过

查看背背佳防伪标签后通过网站和

电话方式查询所购买背背佳的真伪。

在“ 背背佳问答”一栏里，网上

在多次称该网站就是官网后还称，该

网是橡果国际公司唯一授权的网络

经 销 商 ， 并 反 复 说 订 购 电 话 为 ：

4007365800。

橡果国际：均是“ 李鬼”
该网真的是背背佳官网吗？记者

试图通过该网上所留电话和在线客

服询问，但都无果而终。

几经周折，记者找到了橡果国

际，多位客服人员说“ 30天不满意可

退货”后指出，网上自称“ 背背佳官

网”、“ 背背佳专卖店”都是假的！

这些客服人员解释，背背佳品牌

持有者为橡果国际，但橡果国际持有

的品牌不只是背背佳；同时，橡果国

际是一个整合营销公司，没有专卖

店。因此，虽然背背佳的真正官方为

橡果国际，但背背佳只是以橡果国际

的一个产品和品牌列在橡果国际官

网里；同时，虽然有以背背佳全拼为

域名的真正官方网站，但输入该域名

后出现的还是橡果国际官网。

也许正因为有如此“ 空当”，在

背背佳家喻户晓后，自称“ 背背佳官

网”的网站便竞相标称自己是“ 专卖

店”、“ 官网”甚至“ 唯一官网”，在橡

果国际为背背佳推出防伪标签后，这

些“ 李鬼”也“ 开发”出防伪系统，通

过假的防伪系统进一步让消费者对

假背背佳信以为真。

根据这些客服人员的介绍，记者

比较发现，“ 李鬼” 背背佳防伪标签

中，竟然比真防伪标签还多了个验证

方式。而网上，自称“ 背背佳官网”的

也不一而足。

假背背佳竟自设防伪验证系统
官方：“ 背背佳官网”均是假的


