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汽车厂商精心布局，众多相似车型同台亮相

广州车展上演“ 兄弟”恩怨情仇
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本报讯 1 1月临近月末，广
州的天气却有着初夏的骄阳，似

乎在庆祝这汽车行业年底盛会。

各大汽车厂商竭力宣传造势，势

头就如最近很火热的综艺节目

《 奔跑吧！兄弟》。然而相比于往

年凭借车模、明星等噱头吸引观

众，今年口味明显不同。众多车

企的参展均回归到车辆本身，让

汽车人担任主角，更有多位“ 汽

车兄弟”齐上阵，精心摆阵布局

着厂商的战略计划。

SUV系列车型占据主导
若问今年车展哪个展台兄

弟车型最多，长城汽车当仁不

让。在会展中心5.2馆2E06展位

上，长城汽车携哈弗家族全阵容

9款SUV车型亮相，而且一如既往

地只展示哈弗品牌。除了COUPE

C以及达喀尔赛车以外，长城汽

车展台上清一色的SUV。哈弗旗

下产品体系已形成了多系列、多

品种的产品矩阵，价格跨越6-27

万元区间，覆盖了SUV各个细分

市场。同一个品牌，同一个厂商，

同一类车型，集中展览在偌大展

区中绝对是独树一帜。

紧凑型兄弟同台比拼
走访A区乘用车展现场不难

发现，众多汽车虽然外观差异明

显，而且在各自的展区互相厮

杀，但若透过表象看本质，你就

不难发现它们是在摆着“ 二龙

出水”阵。因为它们的躯壳下都

流淌着同样的血型。

位于5.2号馆内的一汽丰田

新一代卡罗拉和广汽丰田雷凌

都摆出凛冽的姿态，傲然相视。

但事实上它们是同根生的亲兄

弟，在为各自的合资企业竞争。

两款车都源自丰田紧凑型车平

台，都是由丰田著名设计师安井

慎一设计完成，它们的车身长度

和轴距都相同。两款车内部乘坐

空间的内饰设计、搭载的动力系

统都完全相同。甚至两款车的预

售价区间完全一样。只是外观设

计采用不同的风格而已，雷凌是

在美版卡罗拉的基础上经过全

新设计而来。

在本田和现代起亚集团旗

下两款小型SUV广汽本田缤智和

东风本田XR-V都有着母系的血

统，源自同一款CONCEPT V概念

车。但因合资厂商的不同，使得

它们外观有点不一样，缤智更偏

向于运动风格，而XR-V偏向于时

尚风格。虽设计的操刀差异塑造

了这对兄弟间迥异的性格特点，

但无论是内饰、车身尺寸、悬架、

动力都基本相同，二者定位也既

有重合又侧重不同的领域。兄弟

车型的上市免不了互相厮杀，但

最终的结果还是要树立本田家

族在小型SUV领域的地位，这与

集团双品牌战略不谋而合。

正基于此，现代起亚汽车集

团也走着类似的道路。起亚在广

州车展带来的概念车KX3，预计量

产之后在明年2月正式上市，它

和都教授代言的ix25同属于小型

SUV之列，在同一个生产平台打

造，车身尺寸都极其相似。而KX3

的亮相也使得现代起亚集团的

一对双胞胎与本田的小兄弟组

合拼杀有了足够的资本。

国产外观拷贝不走样
若你在广州车展上3.1号馆

1C02号展台看见一辆相当惹眼

的SUV，正恋恋不舍徘徊之际，走

到4.1号馆发现了这辆车居然瞬

间转移到了1D03号展台，千万不

要惊讶。这是陆风X7和捷豹路虎

在车展现场上演的年度大戏。

今年刚国产的揽胜极光，本

想以低价赢得市场，但不想陆风

X7横空出世，以借鉴之名出落得

外观几乎一样，但配置却差之千

里，孪生兄弟般的模样很难让你

分辨谁是李逵谁是李鬼，甚至连

英文标识不细看都分辨不出来。

可以说它们是车展史上最山寨

的兄弟车型。正是几乎一模一样

的造型，让陆风X7在首发亮相不

久就涉嫌侵权问题。据英国媒体

报道，捷豹路虎正在研究是否采

取行动保护自己的产品不受中

国车企陆风的侵权，“ 将采取一

切恰当措施保护其知识产权”。

事实上展区内不只陆风有

着这样的抄袭嫌疑，广汽吉奥

GX6也与路虎揽胜极光有着一

定的相似度。广汽传祺GA6也和

名图有着一定的相似度，但像

陆风X7这样赤裸裸的抄袭，冒

着山寨之名，真的能让自主品

牌崛起吗？

11月14日，国家发改委再一

次下调了国内汽柴油的最高零售

价，其中汽油每吨降低190元。这

是自今年7月以来国内油价的八

连跌。据统计，在这八次下调后，

国内93号汽油售价累计每升降低

了约1 .1 6元。对于有车一族来

说，油价的持续走低无疑是个利

好消息。

有调查显示，许多年轻的家

庭在购买第一辆车时尤为关注车

辆的购买及使用成本。同时，他们

也希望车子耐用可靠有档次。上

海大众斯柯达旗下主流中级车

Rapid昕锐凭借简约时尚的设计、

全面均衡的品质以及经济的用车

成本深得众多年轻家庭的垂青。

有“ 面子”更有“ 里子”
在很多年轻消费者看来，购

买一辆车的先决条件是品牌值得

信赖且造型符合审美习惯。

“ 宝宝已经满月了，必须尽

快把车买好，不然出门太不方便

了。”对买车有着“ 刚需”的小

王，他的观点颇有代表性，“ 首先

必须是主流品牌，各方面的品质

有保障；其次外观要时尚，适合我

们这个年龄层的人。综合比较下

来，我最终选择了昕锐。昕锐外观

简约大气，是我喜欢的清新范，空

间、动力、配置各方面表现也都不

错，足够满足家用需求。我朋友中

有好几个人买了昊锐和明锐，都

说斯柯达的车子不错，性能品质

很可靠。这也坚定了我的选择。”

作为采用斯柯达全新设计语

言的第一款量产车型，简约是

Rapid昕锐最显著的造型特征。利

索的线条、干脆的型面被大量地

使用，看起来简洁大方。整车车身

协调匀称，多处比例均符合

0.61 8:1的最佳视觉黄金分割率。

与此同时，水滴形车标、直瀑式格

栅、双扣式C型尾灯等经典的家族

元素在昕锐上也有呈现，昭示着

斯柯达品牌逾百年的历史传承。

在驾乘空间方面，Rapid昕锐

的车身尺寸在同级车中处于领先

水平，车长4501mm、宽1706mm、

高1469mm，轴距达2603mm。再加

上对发动机舱、中控台等的合理

布局，车舱的空间利用率得以进

一步提升。实际体验中，身高1 .75

米的乘客坐在前排，头部有一拳

的空间余量，坐在后排头部和腿

部都有超过一拳的空间余量。

在消费者尤其关注的安全性

方面，得益于斯柯达汽车的百年

造车积淀以及上海大众汽车领先

的生产工艺，Rapid昕锐的表现让

人放心。高强度安全车身以及激

光焊接、热成形、PVC底盘装甲、空

腔注蜡等业内先进的制造工艺赋

予了昕锐坚实可靠的骨架，而ESP

电子车身稳定系统、六安全气囊、

大众汽车集团独有的WOKS安全头

枕、TPMS胎压监测系统等丰富的

主、被动安全配置则进一步保障

了行车安全。

油耗低、保养省
由于装备了大众汽车集团先

进的动力系统并在保证安全的前

提下应用了诸多轻量化技术，昕

锐的动力性能与燃油经济性均处

于同级领先水平。

Rapid 昕 锐 搭 载 了 两 款

EA21 1系列发动机，共有1 .4L与

1 .6L两种排量，匹配以先进的6挡

自动变速箱与经典的5挡手动变

速箱。这一高效低耗的动力组合

让昕锐不仅延续了德系车低转速

大扭矩、高转速大功率的优异特

性，更有极具竞争力的燃油经济

性。以1 .6L自动挡车型为例，发动

机在转速为3800rpm时即可输出

155N·m的最大扭矩，最大功率则

为81kW/5800rpm，百公里综合油

耗只有6.2L。

对此，车主王先生深有体会：

“ 我买的是1 .6L自动智选版，目

前开了差不多5000公里，日常主

要是在市区开，上下班走走停停

的拥堵路段比较多，油耗基本在

6.5L左右，真心省油！”

在日常养护方面，Rapid昕锐

同样给力。首先上海大众汽车斯

柯达品牌的全系车型可以享受

高于国家标准的三年或十万公

里的质量担保服务。此外，昕锐

的常规保养费用也非常划算。沪

上某斯柯达4S店销售顾问李经

理介绍道：“ 以昕锐1 .6L顶配车

型为例，5000公里首保免费，第

一年的保养费会低一些，大概

900元左右；之后每年也就上浮

几百块。每年行驶里程按2万公

里算，一年油费差不多1万，加上

保险5000多，一年的花费也就一

万五六千元，平均下来每月费用

只要一千两三百左右。”

数据显示，自201 3年4月上

市至今，Rapid昕锐的销量已经突

破了10万辆。作为一款上市仅18

个月的全新车型，昕锐之所以能

在竞争最激烈的A级车市场迅速

站稳脚跟，依靠的正是对年轻家

庭用车需求的精准把握。

实惠有面子 斯柯达昕锐成家庭购车优选

本报讯 程元辉 在本届广州
车展上，荣威品牌不仅推出了新

的产品，迎来了一个荣耀时

刻———将插电式混合动力轿车荣

威550PLUG-IN交付荣威第70万位

车主财经作家吴晓波。今年4月，

上汽乘用车发布了全新一代动力

总成“ CUBE-TECH”，包括MGE系

列、SGE系列缸内直喷发动机，TST

6速双离合变速器、TST 7速双离

合变速器，以及新一代发动机启

停系统。

此次广州车展首发的新荣威

950，就率先搭载了MGE 2.0TGI强

大的心脏。这款发动机应用缸内

直喷和高效涡轮增压技术，最大

功率达162千瓦、最大扭矩350

牛·米，具有超高性能、低油耗、

降噪减震及节能环保等优势，足

以比肩德、美系发动机，为自主

品牌的高端化提供了坚实的技

术基础。

上汽新荣威950
2.0T全球首发


