
LEVVV乐首家
旗舰店沪上亮相

本报讯 王霞 近日，香港潮

流平台LEVVV乐沪上首家旗舰店

于巴黎春天陕西路店亮相，潮牌

主理人“ 黑人” 陈建州及艺人

APPLE（ 黃 晓婷）现身。作为潮

流平台，LEVVV乐率先将“ 支持

国内外原创设计” 的理念付诸

行动，进驻上海后，也将巴黎春

天百货带入国内前沿潮流商场

行列。后者作为长寿路商圈的

一站式购物生活馆，非常适合

追求时尚个性的年轻白领及崇

尚生活品位的家庭消费群休闲

及娱购。

据悉，LEVVV乐潮牌集中营

一直致力于打造国际原创设计

师发挥和展示的平台，并向公

众推荐创意设计理念，提倡绿

色消费，结合环保与潮流，推

动国内外原创文化发展。截至

今年8 月，该平 台 旗 下 已涵盖

全球1 5个国家和地区逾60个潮

流品牌。
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资讯

移动安全软件争用户拼“ 跨界”
手机上的安全类软件好用才是关键

青年报 姜卓

本报讯 日前，随着长江迷

笛音乐节在浦东三甲港拉开帷

幕，华为手机品牌之旅展车也变

身为电音卡车，在为期3天的活

动里，华为电音卡车上不仅有国

内外的顶尖电音乐队一展风采，

华为更带来了全方位的品牌展

示及产品体验。

据悉，“ 华为品牌之旅”是

华为消费者业务覆盖面最广、周

期最长的品牌推广活动。活动横

跨中国，借助现场展示、体验和

互动等环节，消费者将切身感受

到华为十年辉煌历程，深入体验

华为的创新科技和产品操作乐

趣。此次上海站活动，华为擎天

柱展车则入驻201 4长江迷笛音

乐节，成为聚科技与未来元素于

一身的“ 元舞台”与众多消费者

一同体验电音魅力。舞台东侧华

为手机体验区则通过“ 游戏互

动”、“ 音乐自造”、“ MATE反向

充电”等方式与乐迷互动，吸引

乐迷体验产品的同时将其倡导

的年轻正能量传递出去。

通过产品展示区中的“ 电

子 乐 对 战 擂 台 ”、“ 全 面 炫 舞

蹈”及“ 古树旋律”等互动环

节，消费者可体验到华为手机等

终端产品所带来的独特的使用

感受。现场观众不仅可以直接操

作华为P7、Mat e7、麦芒及G7等华

为在201 4年中推出的4G家族机

型，更可借助现场游戏软硬件及

场景配置，感受华为在4G时代从

通讯到产品研发制造的领先优

势，并与友人分享华为产品应用

的极致乐趣。

“ 近几年，通过移
动互联网窃取用户信息
进 行 诈 骗 的 案 件 呈 现

‘ 点多面广’ 的高发态
势，安全支付的需求急
剧上升。”腾讯副总裁
丁珂在近期接受采访时
指出。目前，市面上安全
类软件产品繁多，但如
何将其广泛渗透到普通
用户的手机中，还需要
厂商在跨界营销方面进
行拓展，“ 将冷冰冰的
安全软件转化为有温度
的产品”，以得用户偏
爱。 青年报 王霞

移动支付：
便捷当前 不忘安全

如今，朋友圈几乎每天都会

看到关于“ 防止新型诈骗术”的

转发，而且，有时还会有小伙伴

发帖问“ 信用卡在国外被盗刷、

Apple ID被盗”等该怎么办。

随着移动终端成为存储大

量个人信息以及社交关系的载

体，网络账号已不再是单纯的数

字和字母，而同时具备关联网民

财产、生活、经历等重要价值，对

于“ 黑客”而言更有吸引力。此

前，当当、凡客、支付宝以及携程

等，都相继爆出用户信息泄露或

殃及财产安全等事件。

“ 近几年，通过移动互联网

窃取用户信息进行诈骗的案件

呈现出‘ 点多面广’ 的高发态

势。一方面，传统互联网的安全

问题正向移动互联这种新形态

转移；另一方面，移动互联网由

于其自身的特殊性，也会产生一

些新的安全问题，”腾讯副总裁

丁珂近日在接受采访时指出。

此前，腾讯移动安全实验室

发布的《 移动支付安全报告》显

示，针对用户手机钱包和账号信

息的恶意程序、木马病毒等威胁

呈现明显上升趋势，窃取账号信

息、支付信息劫持、手机盗丢等

已经成为威胁移动支付安全的

主要威胁。

在提升支付安全方面，截至

目前，互联网界“ 三巨头”BAT

(即百度、阿里巴巴、腾讯) 均已

开始发力抢占手机安全市场，并

已相继通过战略投资完成了移

动支付产业布局。例如，百度旗

下的手机卫士、阿里支付宝安全

软件以及腾讯手机管家等。

最新统计数据显示，其中，

手机管家用户数已超过5亿,用

户数两年中增长了8倍，目前其

垃圾短信拦截率约达98%。

安全产品：
营销要“ 易懂”

除由于移动支付等新形式

带来的新安全问题外，普通用户

在使用移动支付时的安全意识

不够，也是造成如今个人信息多

有泄漏并引发财产损失的主要

原因之一。

“ 如 今 ，大 多 数 用 户 使 用

手 机 支 付 安 全 功 能 的 场 景 较

随意，对于手机支付安全功能

的 使 用 往 往 发 生 在 转 账 前 临

时 应 急 ，很 少 会 主 动 、定 期 使

用，” 易观国际分析师李烨在

接受采访时表示，“ 因此，支付

安全产品在完善技术的同时，

也 面 临 如 何 通 过 通 俗 易 懂 的

营销方式，让安全习惯深入用

户日常的问题。”

与时尚结合、跨界营销，成

为安全产品走向“ 亲民”的重要

方式。近日，“ 三巨头”之一腾讯

旗下手机管家发布“ 移动支付

安全升级版”，便结合《 星你》

剧中“ 都教授”特有的“ 时间暂

停”、“ 瞬间移动”等功能，邀韩

国艺人金秀贤当场演示手机管

家如何帮助用户防止病毒入侵。

据腾讯相关负责人介绍，此

次升级后的手机管家在此前发

布5.0“ 星星版”基础上，增强了

3大“ 业界首创”的移动支付安

全服务功能，即：专注QQ账号安

全保护的账号宝、基于腾讯安全

Wi Fi 联盟的Wi Fi 安全功能，以及

基于腾讯安全云库能力的二维

码安全扫描和保护。

实际上，手机管家在营销方

式中对“ 跨界”时尚涉猎颇早。

去年，就曾邀请彼时当红艺人吴

奇隆和刘诗诗担当先锋版品牌

代言人，今年5月份，安全品牌战

略再次升级之际，便迅速与当红

艺人金秀贤合作，准确攫获用户

注意力。

“ 如今‘ 粉丝经济’颇为流

行，但如何用好是关键，”一位

业内营销观察人士指出，尽管有

些安全产品也在偶尔尝试与时

尚跨界，但如果其产品本身并

无先锋性和时尚性的基因，生

搬 时 尚 跨 界 资 源 反 而 会 显 得

“ 生硬”，因此，“ 如何做一款

‘ 有温度’的产品，将时尚因素

注入产品本身，是支撑安全产

品厂商在跨界营销路上走得更

远的关键”。

华为电音卡车亮相长江迷笛音乐节

李嘉诚赴内地
拓展新市场

本报讯 沈旖旎 被视为投

资风向标的“ 超人”李嘉诚，曾

于今年5月在“ 201 4 科技创新

日”活动上推出“ 科技植物蛋”

等高科技项目引发轰动效应。

1 0月9日，在上海举办的以

“ 科技夹子”为主题的创新日发

布会现场，李嘉诚基金会又从全

球甄选了另外7个高科技项目进

行了集中推介。项目来自美国、

以色列、英国、加拿大等国家，涉

及植物科技肉类食品、细胞培育

皮革、虚拟实境眼镜、预测埃博

拉等传染病扩散的系统、脑电波

感应功能的应用平台等，均是有

利于人类健康和环境保护的可

持续发展项目。

国务院发展研究中心副主

任韩俊在发布会上表示，科技创

新始终是主宰国家兴衰和国力

消长的根本力量所在，历史上每

次重大科技创新，都为经济的发

展提供了新的动力。本次“ 科技

夹子” 活动的举办有力推动了

科技创新，促进科技成果转化，

并在海内外产生非常重要的深

远影响。


