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摆脱CR-V依赖
对全新思铂睿，东风本田对

此期待比较高。陈斌波亲自在成

都车展上做了新车介绍，“ 作为东

风本田的旗舰车型，我们对思铂

睿的销量有很高的期望，至少要

比现款思铂睿增长10倍以上。”

从车展上发布的车型来看，

全新思铂睿借鉴了讴歌TLX概念

车的设计语言。前脸造型变得更

加年轻，使用了大量镀铬装饰，

配备LED前大灯和日间行车灯。

新思铂睿的长宽高分别为

4820/1 850/1 465毫米，轴距达到

了2775毫米，较老款长出50毫

米，而车长则增加了90毫米。

陈斌波说，全新思铂睿是东

风本田的中高级旗舰车型，它不

仅要拉升品牌形象，还必须要有

量。我们有极具价格杀伤力的入

门级，也有配置丰富的顶配版

本。至于定价，我们会充分考虑

市场的变化情况，对车型制定一

个有冲击力的价格。

此次成都车展上，东风本田

还对外发布了全新SUV量产车

XR-V，该车基于本田Concept V

概念车打造而来，是继杰德之后

的又一款针对中国年轻群体需

求打造的专用车型。

建立经销商评估体系
“ 一个好卖的车型甚至可

以摧毁一个销售团队。”陈斌波

说。的确，CR-V是国内城市SUV的

开创者，被称为是“ 神车”，所在

的销量一度占到东本总销量的6

成以上。东风本田过去七年中都

在享受CR-V带来的产品红利，

经销商也不需要增强营销力也

能在竞争的市场下生存。

在途观、翼虎、新RAV4和新

奇骏的冲击下，独力难支，销量

和市场份额不断下降。“ SUV已

经成为一个过度竞争的市场，我

们的经销商还没有学会如何应

对市场。”陈斌波接受采访时表

达CR-V下滑后的经销商表现。

陈斌波透露，现在东风本田

要从营销上做出变革。首先，我

们一直在推一个经销商的评估

体系，以这个评估体系为基础，

来促进经销商能力的改善和提

升。其次，还要开始适度淘汰一

些不满足要求的经销商。

据悉，201 5年，东风本田将

会迎来爆发期，产品线扩充至8

款，同时将挑战年销量50万辆以

上的目标。东风本田对SUV市场

仍然寄以很高期望，陈斌波透

露，明年还有一款全新的中大型

SUV加盟，这样就有三款SUV了。

“ 年销量至少在30万台以上，占

到公司总销量的60%，重新回到

SUV王者的地位。”

除了产品外，在技术上本田

也开始强力改进，陈斌波透露，

未来东本还将导入1 .0T、1 .5T和

2.0T的发动机，201 7年将引入国

产混合动力车型，未来混合动力

车型将占到公司总销量的25%。

青年报 程元辉

本报讯 日前，马自达（ 中
国）总裁兼CEO渡部宣彦到访上

海召开小型媒体座谈会，此前他

已经考察马自达中国经销商情

况。相比去年的业绩压力，渡部

宣彦的销售压力小很多。

根据马自达(中国)企业管

理有限公司零售销量业绩：7月

销量近1.6万辆，同比增长36.4%。

1-7月累计销售近11 .5万辆，同

比增长21 .8%。两个销售网络的

销量表现分别来看，1-7月一汽

马自达共销售6.3万辆，同比减少

2.2%，长安马自达累计销售近5.2

万辆，同比增长74.6%。

对此，马自达(中国)企业管

理有限公司CEO渡部宣彦表示：

“ 7月得益于搭载‘ 创驰蓝天’

技术的马自达6阿特兹以及马自

达3昂克赛拉的热销，令销量较

去年同比大幅增长。此外，SUV国

产车型马自达CX-7也已在7月30

日正式上市，相信产品线的进一

步丰富将积极推进销量增长。”

显然，渡部宣彦上任一年来，

通过加快搭载“ 创驰蓝天”技术

的新产品的布局使中国市场快速

回暖。渡部宣彦表示，今年马自达

中国全年销售目标为22万辆，今

年销售目标基本达到预期。

马自达中国市场回暖使渡

部宣彦身负的市场压力骤然减

小不少。此前几年业绩的确让业

界对马自达在中国市场发展十

分担忧，数据显示，201 0年，依

靠第一代马自达6的降价冲量，

马自达在中国市场达到销量最

高点，年销量接近24万辆。但此

后，马自达便开始走下坡路。

201 1年，马自达在华销量同比

下滑10%，为18.7万辆，201 2年

与201 3年勉强持平。

渡部宣彦对马自达中国市

场业绩成长非常乐观，他表示，

通过马自达创驰蓝天技术车型

投放和涡轮增压技术新车型投

放，马自达在中国市场将实现持

续增长。相比大众和丰田一线汽

车企业大规模上马产品的局面，

渡部宣彦表示，马自达仍坚持为

消费者提供最具驾驶乐趣的车

型，坚持小众化的品牌路线。

创驰蓝天技术新车也使马

自达全球市场实现复苏。根据马

自达7月31日公布的201 4年4-6

月的业绩报告，该期间的营业收

入同比增加14.6%达7056亿日

元，营业利润同比增加54.4%达

563亿日元，利润总额同比增加

550.0%达545亿日元，当期净利润

同比增加795.8%达488亿日元。

青年报 程元辉

本报讯 8月28日，上海大众汽
车发布消息：根据上汽集团的工作

调整，原上海大众汽车总经理张海

亮任上汽集团副总裁，不再担任上

海大众汽车总经理，原联合汽车电

子有限公司总经理陈贤章接任上

海大众汽车总经理一职。

张海亮自201 0年9月就任上

海大众汽车总经理以来，致力于加

强企业综合竞争力和卓越文化体

系的建设，在十二五开局之年制定

了面向未来十年的“ 2020战略”，

为企业未来的可持续发展指明了

方向。在张海亮的带领下，上海大

众汽车在提升产品品质、完善结构

谱系、深化自主研发、优化产能布

局等方面取得了卓越的成就，并于

201 3年11月成为国内首家产量突

破1000万辆的汽车企业。

陈贤章于1964年出生，同济

大学电气工程系本科、德语系研

究生毕业，拥有丰富的汽车行业

从业经历。1988年，陈贤章进入

上海大众汽车工作，担任发动机

厂厂长助理；1994年成为联合汽

车电子项目筹建组技术负责人；

1996年任联合汽车电子有限公

司上海厂/技术中心部门经理；

2000年任联合汽车电子有限公

司副总经理；2003年起担任联合

汽车电子有限公司董事总经理、

中联汽车电子有限公司董事总

经理；2006年起担任联创汽车电

子有限公司副董事长。

青年报 孙臣

本报讯 近日，在凯翼汽车品
牌发布会上，期待已久的凯翼首

款量产SUV概念车i-cx终于揭开

神秘面纱全球首发，典雅动感的

流体型面、科技感十足的造型。

按照凯翼汽车的定位，其是

希望打造“ 年轻人喜爱的智能互

联汽车”，其发展模式也是希望

依托与IT企业的合作，打造国内

首个“ 轻资产”汽车品牌。

轻资产模式
与奇瑞汽车平行发展
“ 凯翼汽车是在传统汽车积

累的技术、产能和人力资源的基

础上，结合新时代下的汽车需求

和消费模式，希望打造一个创新

的互联网汽车企业，其目标客户

群体是一线城市的85后和90

后。”郑兆瑞接受采访时表示。

刚开始笔者以为凯翼汽车

是承接奇瑞转型多余资产的低

端项目。后来与凯翼汽车相关人

士交谈中了解到，凯翼汽车与奇

瑞汽车均隶属于奇瑞控股，二者

是平行的关系。除此之外，凯翼

汽车在发展模式上融入了更多

创新的元素，而且产品定位更符

合年轻人，更具有竞争力。

但与奇瑞汽车不同的是，凯

翼汽车的目标是要打造一个“ 轻

资产”车企。它将不会大规模投

资传统汽车制造企业的生产工

厂及制造设备，而将主要精力放

在品牌与营销等环节，而制造方

面将考虑代工和租赁模式，利用

国内现有产能进行生产。

在销售模式上，据凯翼汽车

相关人士透露，其在前期开拓

100家经销商以后，后期将不会

再盲目扩张一级经销网点，而是

鼓励经销商发展二级网点。同

时，后期将会积极探索汽车电子

商务的全新汽车营销模式。

凱翼前路悬疑
高层却信心满满
随着凯翼汽车定位的明朗

化，其在奇瑞控股的角色分工也

清晰了。未来在奇瑞控股内部，

奇瑞汽车、奇瑞捷豹路虎以及观

致汽车将主攻乘用车市场，而凯

翼汽车则主攻智能汽车。

在业界人士看来，凯翼汽车

正在紧追互联网时代的汽车产

业发展新浪潮。在此之前，上汽

集团与阿里巴巴签订了联合开

发互联网汽车的合作协议，而北

汽与乐视合作造车的消息也被

业界所津津乐道。

在笔者看来，目前国内汽车

市场，随着合资品牌车型及价格

的逐步下探，自主品牌的生存空

间越来越狭窄，尽管有了新的发

展模式，但凯翼目前大部分车型

依旧是承接了奇瑞过去定位低

端、平民化的车型资源，要在市场

开拓上做文章还是有很大难题。

凯翼汽车董事长陆建辉倒是

保持这乐观的心态，他接受采访时

表示：“ 我们不求排第一、第二，只

要能够提供消费者需求、品质过硬

的产品，凯翼总会有一席之地。”

不过面对目前国内消费者

“ 品牌至上”的消费观，凯翼并

不能轻易地获得好感，发展道路

困难重重，凯旋之翼何时凯旋，

我们期待着。

陈斌波：突破要从变革营销开始
东风本田摆脱CR-V依赖 建立经销商淘汰体系

创驰蓝天让马自达中国市场复苏

资讯
7月份，东风本田主力车型CR-V的销量为5996辆，同比暴

跌55.5%，跌出了SUV的前十名，东风本田CR-V前7月的销量
12335辆，同比暴跌35.5%。这让陈斌波十分着急。成都车展之
前，陈斌波驱车上千公里前往四川多个城市调查市场，市场反

馈情况不容乐观。此次，亮相广州车展的全新思铂睿和XR-V意在帮助东风
本田解除对CR-V市场的依赖，全新思铂睿重返市场的竞争力和新锐SUV
XR-V的表现关系着东风本田的未来命运。 青年报 程元辉

凯翼定位指向互联网汽车

陈贤章出任上海大众总经理


