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此次奠基的三大中心由启辰

造型中心、东风日产先进工程技

术中心及企业大学这“ 三驾马

车”构成，其中，先进工程技术中

心将成为东风日产工程技术核心

业务的平台，而启辰造型中心则

是为其自主品牌启辰所单独设立

的，此举在业内也属首创。

在品牌认知度不断提高和

销量高速攀升的背景下，启辰造

型中心的落成将提升启辰品牌

的竞争力、强化启辰造型的个性

风格，并培养自主顶尖的造型人

才。该中心将承担启辰品牌车型

车辆外观及内饰的造型设计、色

彩造型开发，以及涉及造型立体

化而进行的模型制作和数据模

型制作。

作为产品开发实力的有力支

撑和不可或缺的构成，东风日产

先进工程技术中心主要承担两大

核心任务，一是新车准备核心业

务，包括新车同步工程、样车研

制、新车早期试制；二是基于先进

制造技术的新生产技术开发，将

围绕绿色、弹性与智能生产、信息

化等主题，涵盖车辆、工程、生产

等领域。该中心建成后，将为未来

每年5款以上新车准备、2款以上

全新车型同时试作提供有力支

撑，提升东风日产的新车设计质

量，缩短新车投放市场周期。更为

重要的是，先进工程技术中心将

提升东风日产的同步工程能力，

为生产工艺开发新材料和新技术

装备的应用、新生产管理方式等

创新提供支持。

经过1 1 年的发展，东风日产

已经稳居汽车行业前列。为了确

保持续快速发展、为新中期事业

计划提供人力保障，东风日产还

新建了企业大学，培训对象涵盖

了管理技术人员、高级技能人员

乃至经销商、供应商等各个层级。

同时，作为校企合作的教育学习

平台，企业大学还将在培养青年

讲师和挖掘未来一代年轻人才方

面发挥其优势和作用，为东风日

产未来的发展提供坚实的队伍保

障，并为中国汽车产业培育大量

优秀人才。

在谈到与现有技术中心的

关系时，东风日产总经理打越晋

表示：“ 东风日产现有的技术中

心是中国在研车型最多、自主品

牌推出速度最快的技术中心，也

是华南地区最大的汽车研发中

心。未来，三大中心将与现有的

技术中心一起形成双剑合璧之

势，为东风日产决胜未来提供攻

坚武器。”

总体来看，三大中心的奠基，

是东风日产企业实力，尤其是启

辰品牌快速壮大背景下的产物。

启辰品牌诞生短短三年多时间，

已经拥有四款量产车型、20万保

有客户，在行业中当属翘楚。从

201 2年4月首款车型上市到第20

万辆车下线，东风日产只用了两

年多时间，成为了国内成长速度

最快的汽车新品牌之一。因此，三

大中心对东风日产提升自主研发

和先进的制造能力具有标志性意

义，也体现了东风日产对启辰品

牌的重视与期望。

启辰造型中心、东风日产先进工程技术中心及企业大学奠基

任勇：超前开发才能拥有“ 想象空间”
2014年8月6日上午，包括

启辰造型中心、东风日产先进工
程技术中心及企业大学在内的
东风日产三大中心正式奠基，东
风公司总经理朱福寿、日产汽车
首席创意官中村史郎、花都区区
长林中坚以及东风日产乘用车
公司总经理打越晋、副总经理任
勇、党委书记周先鹏等领导和嘉
宾出席仪式。

据了解，此次奠基的三大中
心总投资额约5亿元，面积约8.6
万平米，主体工程一期将于2015
年内竣工。三大中心将负责东风
日产的产品造型设计、工程技术
开发及企业创新型人才的培养。
三大中心的落成，将大幅提升东
风日产价值链前端的研发实力，
同时也将推动区域经济的转型
升级，提升广州乃至珠三角经济
的辐射带动能力。

东风日产副总经理任勇表
示，“ 三大中心奠基，是东风日
产实现新中期事业计划的重要
一环，更是东风日产决胜未来蓝
图、再一次领先半步的开始。只
有以超前开发为理念，着眼于未
来，持续锻造自主核心技术研发
实力，培育具有国际化视野的本
土汽车人才，才能拥有东风日产
未来的想象空间。”

与大多数合资企业一样，东

风日产的发展是在分享全球现

有汽车发展成果的基础上起步

的。从十年前加入世界平台跟随

学习，分享世界的规模、技术、管

理经验，东风日产迅速站稳脚

跟、夯实了企业发展的基础。然

而，与多数合资企业不同的是，

早在成立之初，东风日产就已清

晰定位，要做根植本土的国际化

企业。

1 1 年间，东风日产一面不断

整合汽车产业全球资源，提升企

业实力，快速成长；一面立足中

国本土市场，不断提升自主研发

能力，提升全价值链体系竞争

力。对技术和品质的不断追求，

对速度和创新的不懈坚持，成立

1 1 年，东风日产不仅迅速实现

“ 全球同步”，在制造工艺、装备

技术和品质管理方式等方面甚

至已经超越全球水准。同时，随

着汽车行业的发展，中国汽车市

场已成为全球第一大汽车市场，

广阔的市场舞台为新品牌的诞

生提供了更多可能。任勇表示，

“ 东风日产要用中国的市场来培

育一个新的品牌，而不是只是搭

载全球平台。搭载是跟着人家

走，是不可能实现跨越性整合

的。”2009年，东风日产因时而

动、顺势而为，推出了启辰品牌，

迈出了真正本土化的第一步。

步入新十年，完善的体系

力、战无不胜的人才队伍与全球

最大单一市场的机遇相结合，无

疑为东风日产描绘出了一个前

所未有的未来图景。惯于领先半

步的东风日产，必须迅速而果断

地抓住这一机会，努力转变在全

球分工中所充当的角色。

从三大中心的理念和业务

内容来看，东风日产无疑已经走

在行业的前列。以启辰为重心，

三大中心在东风日产价值链前

端发挥的作用能够快速转化为

产品和销量。更重要的是，立足

本土的造型设计、先进的生产制

造科技和创新人才培养，无一不

是着眼于超前开发、无一不是中

国汽车下一轮竞争的关键所在。

有了这些坚实的后盾，东风日产

未来的产品开发、生产制造、人

才队伍才能够确保企业在激烈

的竞争中立于不败之地。而从加

入全球化分工、分享成熟平台成

果跟随学习，到形成话语权，东

风日产这一更长远的“ 想象空

间”，足以令业界同行侧目。如果

说，这就是任勇和东风日产的汽

车梦，那么，三大中心的建立就

是一个全新的起点。

“ 三驾马车”，决胜未来竞争 超前开发，打造“ 想象空间”


