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资讯

青年报 蔡东方

本报讯 在全球汽车一百
多年汽车产业发展中，零部件

企业技术创新带来的尖端科技

引领着汽车进行。

6月5日，国际汽车零部件

关键技术论坛作为201 4APS上

海汽配展重要配套活动之一，

以零部件“ 关键技术”作为主

题，分别聚焦“ 汽车智能化促进

驾驶安全”、“ 汽车动力总成中

的实用创新”以及“ 汽车轻量

化发展趋势”三大板块。

显然，这三大板块是当前

汽车产业技术中最热门的研发

重地，智能化和经济性的创新

正改变传统汽车原有的概念。

企业押宝研发新技术
中国汽车工程学会常务副

秘书长闫建来在会上表示，

“ 中国轿车工业在20多年后进

入技术创新阶段，这将成为中

国汽车产业发展的主旋律。零

部件作为汽车产业重要组成部

分，同样如此。”

闫建来认为汽车零部件产

业进入了最好的时期，他表示，

“ 去年汽车零部件产业投资超

过6500亿元，是整车厂投入的3

倍。”

中国汽车工程学会发布报

告称，主机厂、零部件企业及相

关行业在汽车新能源、轻量化

和智能化方面的技术突破是引

领行业的重要砝码。

目前一些著名跨国企业已

经把“ 无人驾驶“ 作为发展方

向。德尔福高级工程经理沈骏

强表示，“ 乐观预计，最快到

2025年实现自动驾驶系统的量

产。”

他认为实现“ 无人驾驶”

需要三方面条件成立。一方面，

车辆与车辆之间的通讯沟通是

基础条件。另一方面车辆与道

路之间必须建立协作关系。最

后还有控制后台进行调配。

虽然实现“ 无人驾驶”还

有较长的路要走，但消费者在

驾驶部分中高级车型时，已经

提前享受到有关“ 无人驾驶”

的科技，例如碰撞预警系统、巡

航系统等。

国内企业研发投入不足
虽然去年汽车零部件的产

业投资超过了6500亿元，但国

内企业在投入研发上远落后于

国际知名企业。

“ 无刷EPS还未实现真正意

义的国产化，但相信很快会有

自主品牌实现量产。”株洲易力

达机电有限公司总经理傅伟在

接受提问时表示。

株洲易力达作为国内EPS

研发生产的标杆企业，在相关

领域的发展进度还是没有跟上

跨国企业。傅伟认为，国内零部

件企业的落后主要受限于研发

资金投入不够。

据统计，入围世界500强的

汽车企业科技研发费用平均占

其销售额的5%以上，零部件企

业研发费用平均占其销售额的

6%至8%，其中德国一些企业的

这个比例更高达10%。

反观国内企业大多缺乏产

品开发能力，研发费用一般仅

占销售收入1!到2!。由于自
主研发能力欠缺，导致国内零

部件企业没有市场话语权，易

受整车企业左右。

傅伟表示，国内零部件企

业要做强，则必须加大投入研

发费用在技术核心方面作出突

破。同时积极寻求与国际行业

巨头技术交流，不只是停留在

资本层面。另外设立研发中心，

建立自己的研发队伍，形成自

己的研发体系也是技术突破的

重要组成部分。

“ 关键技术”引导汽车变革

凭借着骄人的外形，先进

的技术，超低的油耗，Mazda

CX-5在竞争激烈的城市SUV市

场走出一条坦途，完美地诠释

了“ 产品力是核心竞争力”这

条市场定律。

与众不同的“ 魂动”设计

风格，大而不笨，高而不重，强

壮又透着灵敏，粗犷却不乏动

感，Mazda CX-5以特点显著的

产品特征成功开辟“ 高效能新

锐SUV”细分市场。

良好的操控性首先要归功

于Mazda CX-5发动机线性的动

力输出。经过“ 创驰蓝天”技术

的洗礼，其搭载的2.0L和2.5L发

动机在性能上都有大幅提升，

动力输出线性，初段灵敏、中后

段发力顺畅的特征非常明显。

前麦弗逊式独立悬挂和后多连

杆式独立悬挂，均通过增加横

向稳定杆得到了一定的加强，

在多弯路段驾驶Mazda CX-5可

以感受到车辆的稳定性比肩轿

车，转向时车头的反应也更直

接，车身紧凑感很强，在同级别

SUV中如Mazda CX-5这样将舒

适性与操控性做到如此均衡的

车型的确不多见。

更为重要的是，在提供充

沛动力、优异操控性的同时，

Mazda CX-5的实际油耗无论是

与同级SUV相比还是与自身相

比都低得超乎你想象———这么

个“ 大家伙”工信部综合工况

油耗2.0L和2.5L仅为百公里6.6L

和7.5L。

2.0L两 驱 都市型就是

Mazda CX-5的趁热打铁追加的

增配车型，193，800万元的售

价，在舒适型基础上增加了电

动天窗、前后8探头驻车雷达，

真皮包裹的方向盘、手刹和挡

把，多项内饰和乘坐舒适性的

提升进一步凸显原本就已非常

高的性价比。

视觉系“ 新神”技术控“ 新宠”
从两驱都市型入市再看Mazda CX-5竞争力

青年报 程元辉

本报讯 打破限制，让世界
疯狂。6月6日，风靡百老汇的阿

根廷“ 神级”舞台剧《 极限震

撼》在上海滩盛大开幕。这部席

卷全球的创意舞台剧将以极具

超前意识的演出为沪上观众带

来震撼体验。“ 新感官领秀中级

车”，广汽丰田雷凌作为《 极限

震撼》的独家冠名合作伙伴，将

和观众一同开启这场颠覆传统

的奇幻之旅。

广汽丰田雷凌作为本次《 极

限震撼》大中华巡演上海站的冠

名赞助伙伴，不仅仅是因为对

《 极限震撼》发自内心的认同与

欣赏，更在于雷凌所体现的丰田

品牌“ 怦然心动”造车宗旨，与

《 极限震撼》惊世骇俗的创意不

谋而合，两者的相互碰撞，必将

引发一场火花四射的化学反应，

造就品牌传播的巨大威力。

青年报 蔡东方

本报讯 日前，东南汽车举
办的“ 实战行动”全能极速挑战

赛在苏州拉开大幕。本次活动是

东南汽车首次试水全新的营销

模式，使消费者更直观地认识和

了解东南汽车双品牌车型。

本次活动，除了V5菱致、V6菱

仕等东南自主品牌，还有三菱

LANCER翼神、风迪思强力加盟，

为江苏的新老车主们带来更多

选择和更丰富多彩的驾乘体验。

本次活动，不仅有精彩的试

驾体验，更有签购会上给力的优

惠大礼：活动现场，达成购买的东

南品牌车型的客户即获得年度特

惠的3000元购车礼金和3000元礼

包。本次签购会厂家还推出了针

对三菱品牌车型以一抵千活动的

惊喜优惠政策：三菱翼神车型现

场下定，购车最高减2万；三菱风

迪思车型现场下定，购车立减1.5

万。除此之外，还有不少幸运车主

抽到了5000元、3000元、1500元

不等的惊喜大奖。

东南内部人士透露，现场

用户的参与度非常高，活动当

天签下104张订单，其中东南品

牌89台。

雷凌携《 极限震撼》风驰沪上

东南汽车“ 实战行动”开幕

青年报 蔡东方

本报讯 日前，马自达（ 中
国）企业管理有限公司公布了马

自达品牌车型201 4年1-5月在

中国市场的销售业绩：1-5月累

计销售 8.3 万辆，同比增长

17.1!。5月单月销量近1 .39万
辆，同比增长0.4%。

数据显示，一汽马自达1-5

月累计销售4.8万辆，同比减少

2%；长安马自达累计销售3.5万

辆，同比增幅达60.4%。

CX-7或成救命稻草
根据马自达（ 中国）公布的

销量显示，一汽马自达1-5月累计

销售4.8万辆，同比减少2%。其中，5

月单月销量仅为7485辆，较201 3

年5月的9449辆同比滑坡20.1%。

上海某4S店销售经理表示，

“ 消费者到门店对At enza询价的

居多，但普遍认为售价偏高，因

此销售成绩并不好，平均一个月

只卖出20多台”。据了解，上海共

有9个一汽马自达销售网点，

At enza 每月销量约为200台。

同时一汽马自达内部人士透露，

老款马六的月销量维持在6000

至7000辆；睿翼的月销量保持在

1500至2000辆水平。

一汽马自达今年销售目标

为13.8万辆, 目前销量仅完成目

标的1/3。进口At enza偏高的售价

致使市场反响平平，因此5月国

产上市的阿特兹和计划7月国产

的CX-7成为一汽马自达依托的

重要砝码。

长马昂科赛拉加盟助力
5月，长安马自达和一汽马

自达同样处在产品更迭期，但不

同的是，长安马自达凭借去年8

月上市的CX-5，在销量上呈现较

大的增长。

数据显示，长安马自达5月

份销量为6407辆，同比增长

46.1%。不过，其骄人的数据背

后，与去年同期长安马自达销量

大幅下降45.8%不无关系。

与长安福特脱离关系后，长

安马自达在去年8月终于迎来明

星产品CX-5。CX-5填补了长安马

自达产品单一的尴尬局面，并于

去年年底迎来2万张订单。

上海长马4S店销售经理介

绍，CX-5现今每月的平均销量为

35台，走势比较平稳。不过令人

意外的是，上市不到半个月的昂

科塞拉已经在该店有30台订单，

势头直逼CX-5。销售经理表示，

昂科塞拉吸引客户主要是良好

的操控和出众的外观。不过现车

还需要等上一个月。

截至5月，长安马自达主要

依靠CX-5完成3.5万辆销量，虽然

也仅为全年目标的1/3，但昂科

塞拉和下半年换代的马自达2均

属于走量的紧凑车型，完成全年

10万销量目标难度不大。

马自达中国前5月市场复苏


