
联系我们qnbjjzk@163.com

车联网人气高但发展仍存瓶颈
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车联网将赶超移动互联网
据北京晚报报道，车联网分

析师李兆荣认为，汽车作为出行

的工具，位置服务更是必选项。

但目前的汽车大部分并没有真

正地联到网里，无论是对于导航

厂商还是服务提供商，无法为车

主提供在线的位置服务。不过经

过几年的市场培育，现在车厂对

于汽车互联业务非常积极，也期

望能在汽车互联领域有所作为，

因此，汽车互联是大势所趋。对

于汽车互联网的前景，他则非常

看好。

“ 毋庸置疑，汽车互联的前

景是非常乐观的。”他说，随着

消费者的需求、道路建设的日新

月异、道路安全事故的增加及汽

车保有量的增长，越来越智能化

的汽车技术已经逐步成为未来

汽车行业发展的趋势。尤其在驾

乘方面，驾驶者对安全、便捷、畅

通的驾乘环境需求越来越迫切，

在这一大前提下，就需要通过汽

车互联为驾驶者提供车辆行驶

过程中的安全预警、故障报警等

主动安全功能，也需要通过网络

获取实时路况、交通突发事件，

还需要通过网络实现车辆的远

程诊断等。因此，汽车互联是未

来汽车电子行业发展的趋势。

易观智库分析认为，预计到

2015年，国内汽车产量规划达

到2500万辆，车联网应用和服务

渗透率或接近10%的临界点，市

场规模有望突破1500亿。从用

户数量来看，从2005年至今，中

国车联网用户数已从5万户增长

至50万户，而预计到2015年，这

一数字将为1000万户，占彼时

汽车用户总数的将近10%。

车联网或将成为一个不亚

于移动互联网市场产值的超级

蓝海，乐观预计，到2017至2018

年，车联网的产值甚至会追上移

动互联网。

互联网渗透入汽车制造业
在汽车互联网巨大市场的

背后，给众多互联网企业也带

来了巨大的发展商机，根据电

子行业研究机构IMSResearch

公司近日发布的报告称，2020

年全球汽车电子产品市场的产

业规模预计将达到2400亿美

元，与2010年的1570亿美元相

比提升50%。

李兆荣表示，目前为了打造

更合理的人车交流模式，不同的

企业在做不同的尝试，比如，

Mirrorlink就是由一些知名手机

厂商和汽车制造商联合发起建

立的一种连接标准，旨在规范智

能手机和车载系统的有效连接，

并形成良好的用户体验。目标使

用户在汽车行驶过程中，不用看

着手机屏幕、触摸手机屏幕或操

作手机按键，只需要用车载上的

物理按键或语音命令来控制手

机，包括接听/拨打电话、听手机

音乐、用手机导航等。另外，苹果

积极地将Siri声控功能向汽车

行业渗透。

那么，在这场声势浩大的汽

车互联网大势中，谁该占有主导

地位呢？

作为车联网的分析师，李兆

荣从整个行业的发展来看提出

了自己的看法，他认为，IT企业

来主导比较靠谱。首先，汽车厂

家是传统的制造企业，缺少互联

网的基因，对飞速的网络发展，

汽车厂家的机动能力显然是不

够的。汽车行业确实是个相对保

守的行业，由于车辆涉及到驾驶

者生命安全问题，因此，汽车厂

家在选择合作伙伴方面相对比

较保守，在新技术的引进方面也

比较保守。另外，汽车厂家属于

传统制造业，因此，对于新的技

术、新的领域的响应比较慢。

不过，从事汽车研究的陆先

生却有着不同看法，他认为，汽

车企业应该是主导，“ 因为在造

车过程中，汽车厂家毕竟对与汽

车相关的东西比较了解。”

不管是谁占主导，有一个观

点是双方都赞同的：这两者是合

作关系。

“ 汽车厂家和互联网企业

需要双方互相妥协，并找到利益

的平衡点，才能实现双赢。”

互联应用因地制宜各不同
李兆荣告诉记者，目前国际

上发展的形势大致如下：北美地

区包括美国和加拿大发展最快；

欧盟以德国、法国、英国和意大

利发展最快；亚太地区发展态势

最好的是日本和韩国。

国内的情况如何？李兆荣

说，中国车联网的发展离不开整

车厂的积极参与及推动，尤其是

合资品牌，如Ontar和G-book在

国内的大力宣传，培育了国内的

用户市场，让消费者知道了什么

是车联网。国产品牌方面，上汽

从最初的积极跟进，先推出

Inkanet，到后来居上，推出

iVoKa。iVoKa也是率先将声控技

术引入到车联网的国产服务品

牌，iVoka可以根据车主的语音

来完成行车时的各种常用操作，

比如准确地告诉你附近哪里有

好评颇高的餐饮娱乐场所，朗读

一条刚刚收到的重要短信，拨打

电话，或者告诉你明天的天气如

何等，车主通过iVoka操作，双手

就不用离开方向盘了。

李兆荣指出，国产整车厂的

积极参与，将车联网的概念深入

到每一个普通消费者。“ 国内整

车厂基于车联网的平台虽多，但

是基于车联网的车型销售不佳。

国内整车厂还属于试水阶段，平

台规划尚未确定。”

对于当前国外发展迅猛而

国内相对落后的现状，李兆荣也

指出，国外整车厂采取标配捆绑

销售的方式迅速积累了大量用

户，但是国外整车厂普遍照搬成

熟的平台与模式，或留下水土不

服的后遗症。

德国某车企的一个汽车互

联系统在国内应用时，受制于网

络速度的原因，与国外相比，人

车交互显得简单一些和保守一

些。同一个汽车互联系统，在美

国，谷歌街景都能应用到导航系

统中。

“ 经验告诉我们，在互联

网、物联网领域外国公司还没有

一家在中国成功的先例。”李兆

荣说。

现实发展中依然存在瓶颈
李兆荣说，虽然前景很光

明，但目前汽车互联网的发展，

也存在一些瓶颈，如商业模式不

清晰，无行业标准，无行业主管

部门，当然目前网络覆盖也是影

响汽车互联的主要因素。

“ 就目前的现状看，如果要

出现一个系统多个品牌兼容，靠

整车厂基本是不可行的。各车厂

都自行开发自有方案，导致各个

系统无法兼容，不同的系统之间

无法互相访问。”李兆荣说。因

此，要实现兼容，就必须依托后

装市场的力量，比如广汇推出的

云服务，就是针对一套系统多品

牌的兼容。

对于如何发展汽车互联网，

汽车业内人士陆先生指出，这需

要全社会的努力。今年在国外体

验通过的一个汽车系统自动与

周边基础设施交流的过程：一辆

车到达一个商场后，汽车会自动

提示商场哪里有空位，并引导车

辆停在那里，还自动支付了停车

费用。这一系列的过程是对商场

的建筑图、收费等数据进行了处

理。而且，如果要想实现无人自

动泊车的高智能行为，就更需要

对周围的基础设施进行数据化

处理，“ 那就不是一个汽车企业

能做到的了。”

资讯

凯美瑞
全心为车主服务

本报讯 在J.D.Power发布的

2012年中国车辆可靠性研究报

告中，凯美瑞摘得高端中型车桂

冠。它拥有坚强的性格，从不惧

怕石板、碎石、斜坡、溪流、雪地、

沙漠等各种路况，哪怕在最极端

的气候之下，也经得起严苛检验。

凯美瑞的车主是幸福的，在

车辆转弯时，不用为看不到阴暗

处的行人而不安；在繁忙的车流

中，不用为可能发生的小碰撞而

担心；在谈论举家出游的时候，

无需对每个人的乘坐舒适性以

及行李的放置问题费一点心思

……因为凯美瑞早已读懂了车

主心中的需求，为了车主的微

笑，这一切在设计之初已经默默

地帮车主考虑周到。

玛莎拉蒂2014
试驾活动开启
本报讯 近期，豪华汽车品

牌玛莎拉蒂在上海举行了名为

“ 非凡百年·动静有智” 的全系

车型试驾活动。

该活动时值玛莎拉蒂品牌

百年诞辰，通过“ 旗舰展厅激情

试驾”让宾客体验到旗下座驾的

驾控魅力。现场的高尔夫挥杆教

程和意大利时尚评鉴等多种形

式让来宾体验到玛莎拉蒂独有

的尊贵风范。同时，玛莎拉蒂所

坚持的个性化定制理念也随之

得到延伸，无论是产品的稀缺化

生产，独特的产品和设计，还是意

大利的手工工艺，都将给国内客

户带来更多丰富的选择。而活动

现场高尚的现代生活方式、独特

的个性化风格、专属针对性的互

动环节，也淋漓尽致地体现了品

牌的动感与性能，优雅与精致。

杰德邀“ 火星哥”
中国献唱
本报讯 来自“ 星星”的“ 叫

兽” 都敏俊Xi彻底捧红了外星

人，在地球人都为他的“ 消失”

而伤心之时，JADE（ 杰德）请来

另一位迷倒众生的“ 火星哥”在

中国举办巡回演唱。富有魅力的

国际流行音乐巨星“ 火星哥”

BrunoMars（ 布鲁诺马尔斯）代

表外星人造访地球，将让美妙的

音乐享受与JADE（ 杰德）时尚感

交汇出无与伦比的惊喜碰撞！

由东风Honda杰德冠名赞助

的布鲁诺马尔斯中国区巡回演

唱会首站将于4月3日在上海梅

赛德斯奔驰文化中心拉开序幕。

此前，杰德广告曲就是由布鲁诺

马尔斯创作的，流动的音符与杰

德“ 女郎”的性感身姿完美融

合，将杰德的年轻活力与驾驭激

情展现得淋漓尽致。

在汽车互联网的热

闹场景中，除了大家熟

知的汽车品牌，越来越

多的互联网科技企业的

身影也不断浮现出来，

汽车互联刚起步的空白

给相关行业带来了巨大

的商机。但是，很多人也

意识到，汽车互联的人

气虽然颇高，但并没有

给人们带来如想象般惊

艳的体验。汽车互联，尽

管机会巨大，还有很多

路要走。
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