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世界汽车产业发展的未来

在中国，中国汽车产业今后十

年的重点主要看中西部，当前，

中国中西部地区正在加速推进

工业化和城市化，已经成为全

球最具增长潜力的汽车消费市

场，汽车制造商加快向中西部

聚集。中国汽车市场目前的高

速增长更多是依赖中西部市场

的潜力，这也让制造业企业开

始向西部转移，带来车市相对

正增长。

西部市场的潜力有多大，很

大程度上取决于车企投资决心

的大小。日前，一汽-大众、北京

现代、神龙汽车等车企先后传出

新建工厂的消息，而新工厂的地

址也不约而同地选择了中西部

城市。随着多家跨国车企西进战

略的陆续公布，位于中西部的

二、三线市场很可能会被合资品

牌蚕食，留给自主品牌的市场会

越来越小。

随着合资品牌在中西部市

场的布局逐渐完善，自主品牌

乘用车市场份额出现大幅下

滑，主要原因是在中级和紧凑

型轿车这个最大细分市场中，处

于优势的三、四线市场渠道也逐

渐被合资品牌所挤压，自主品牌

在国内的市场可谓节节败退，从

二线城市退到三线城市，再退到

四、五线城市的西部地区，自主

品牌在中西部市场一直存在区

域优势和价格优势也在逐渐被

蚕食。

投资项目享受优惠政策使得

汽车企业对在中西部发展充满信

心，但随着竞争的加剧，各路车企

在中西部城市迟早会进入短兵相

接阶段，无论是合资车企还是自

主车企在未来十年的中西部市场

都将迎来重大的挑战，同时这也

将会是关键发展的十年。

江淮轿车3个月
连续降幅超50%
本报讯 江淮汽车1月销量

小幅下滑，其中轿车销量同比下

滑55.56%。自去年11月起，江淮

轿车已连续3个月销量降幅超

50%以上。201 3年，江淮轿车销售

11 .5387万辆，同比下滑16.55%。

江淮汽车乘用车营销公司

一位负责人表示，江淮轿车201 3

年销量下滑主要是受到“ 锈蚀

门”事件影响，并且“ 影响很

大”，导致江淮汽车品牌影响力

及客户服务满意度大幅下滑，从

而重创了轿车销售。为此，今年

江淮汽车将把重点放在提高现

有客户服务满意度上。

长城哈弗H8
存质量问题
本报讯 日前，长城汽车于

官网发表《 关于哈弗H8继续整改

推迟上市的说明》。由于存在一

些质量问题，长城不得不暂停预

订，并将上市时间推迟三个月。

今日长城汽车AH股大跌，H股最

多跌20%。A股开盘后一度跌逾

9%，现跌幅收窄至3.67%。

《 说明》显示，哈弗H8存在的

主要问题有：车辆启动时安全带未

系提示报警过早，方向盘操控偏

轻，制动操作行程较长，车门限位

器档位感不清晰，部分功能操作繁

琐，发动机噪音、路噪、风噪控制有

待提升，中控面板纹理单一等。

哈弗H8于201 3年11月21日

在广州车展上市，一度吸引了很

多消费者的关注与期待。长城

称，对于已经预订成功的用户，

公司将根据客户的意愿，协商订

车相关事宜。

跨国车企中西部争抢“ 桥头堡”
相关战略正陆续公布，将拉动当地汽车市场发展

西部市场的潜力有多大，很大程度上取决于
车企投资决心的大小。最近一段时间，随着多家跨
国车企西进战略的陆续公布，业内有声音示警：
“ 虽然短期内新增产能不会形成太大规模，但随着
各跨国车企市场重心的转移，位于中西部的二、三
线市场很可能会被合资品牌蚕食。” 青年报 孙臣

近年来中西部城市已成为

跨国车企布局的重点。中汽协提

供的数据显示，西南和西北地区

经销商分布已从2008年的14.4%

提升至201 2年的18.6%，一线城

市的市场逐渐饱和，引发汽车厂

商对二、三线城市市场潜力的关

注。中国国际贸易促进委员会汽

车行业委员会会长王侠认为，西

部汽车的发展前景非常乐观，随

着西部大开发的推进，西部地区

经济发展的速度明显加快，拉动

了西部汽车市场的发展。

据不完全统计，在22个中

西部省市中，由于重庆、成都、

武汉、长沙4个城市已建成了相

当规模的整车和零部件生产基

地，且当地汽车市场消费潜力

巨大，已成为车企眼中的新宠，

4个城市对汽车项目的争夺也

逐步升温。目前上海通用正在

武汉建设新工厂、上海大众在

长沙的总装厂已经动工、上汽

通用五菱在重庆的第三基地业

已封顶、沃尔沃在中国的首家

总装厂也落户成都。这还不包

括长安福特重庆三个工厂、东

风本田武汉两个工厂等当地企

业的扩产计划。

业内预计，今年我国汽车产

业总体产能增长在200万辆以

上，中西部城市的产能有望达到

120万辆以上。中汽协副秘书长

师建华告诉记者，中汽协预测

今年中国汽车销量将达到2374

万-241 8万辆，比去年的销量增

长176万-220万辆，增长率为8%

-10%，各跨国、合资车企的产

能扩张计划也基本上与预测相

吻合。

近期合资品牌新增产能的

消息不断。据消息，一汽-大众可

能将在武汉建立其在华的第五

家工厂，但具体的选址还没通过

官方确认，该厂的产能为60万

辆，前期投入约80亿元，生产车

型为自主品牌“ 开利”以及即将

打入中国市场的一汽-大众SUV。

面对竞争激烈的国内汽车

市场，与其他企业一样，一汽-大

众同样遇到了产能瓶颈的问题。

“ 产能不足是企业目前面临的

最大难题，生产能力成为制约我

们提升销量、抢占市场份额的主

要矛盾。”在接受记者访问的时

候，一汽-大众销售公司总经理

胡咏向记者表达了这一说法。

上海大众在中国南方市场

有着很好的竞争力，但他们的目

光也不再局限于某一地区的发

展，触角也开始伸向中西部市

场。201 3年5月，上海大众湖南

（ 长沙）项目的签约奠基则预示

着企业长江沿线区域发展战略

的产能规划初步形成。

至于北京现代，从目前的情

况来看，北京现代第四工厂落户

重庆的可能性很大。有消息称，

按照均衡原则，沃尔沃项目已落

户成都，如果北京现代项目能落

地重庆，也有利于平衡这两大西

部城市的利益，但并不排除有其

他西部城市以更优惠的政策最

后时刻夺标。不过，一个可以确

定的信息是，固守京城11年的

北京现代，为了完成“ 十二五规

划”中的“ 140万辆产销目标”，

早已开始谋划出京之路。

北京现代产能日益吃紧，这也

是北京现代抓紧筹建第四工厂的直

接动力，此时，正处于发展期的中西

部城市由于政策上的优惠，正成为

汽车业新一轮产能扩张的新大陆，

北京现代当然不会错过这一机会。

中西部成车企布局重点

中西部扩产迎合战略调整 合资车企完成布局 自出品牌前景堪忧

上海大众引入
进口中高端车型
本报讯 近日，上海大众VW

品牌的71家指定经销商开始启

动大众进口车销售业务，引入销

售进口大众中高端车型。据悉，首

批销售的进口车型包括原装进口

旗舰豪华SUV途锐、高端商务车迈

特威以及多功能全能MPV夏朗。

据透露，根据市场表现和消

费者的需求，未来或引入更多的

进口车型，并有更多的上海大众

VW品牌经销商参与进口车业务。

作为上海大众VW品牌此次引入销

售的重要车型，进口旗舰豪华SUV

途锐，以其良好的动力性、安全感

和操控性,始终表现稳定、舒适的

驾乘体验,处处体现出豪华SUV的

身份；高端商务车迈特威将高科

技创新及商务舒适环境完美结

合，为高端商务人士提供优质客

商乘坐环境；多功能全能MPV夏朗

以其先进、灵活和多变的宜商宜

家多功能全能者领域，让用户坐

拥多面生活，游刃全能人生。


