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青年报记者 陈诗松

本报讯 临近春节，正是高档海

鲜和相关礼包的热销时节。不过今年

批发商、销售商的日子有点“ 难过”，

受到严控公款消费的影响，鱼翅、鲍

鱼量价齐跌，鲍鱼价格跌去一半却依

然卖不动。海鲜大礼包也是销量惨

淡，800元至6000元价位区间的鲜有

问津，唯有250元———450元的中端礼

包人气颇旺。而酒店海鲜供应方面，

出现了一反往年或涨价或缺货的状

态，多家酒店表示，由于宴请减少，酒

店海鲜备货充足，市民也有望以更实

惠的价格在过年享受海鲜美味。

高档海鲜量价齐跌
由于受到严控公款消费的影响，

不少高档酒、高档礼品的销量在近期

一落千丈，记者在采访中发现，鱼翅、

鲍鱼等海鲜的价格和销量也受到了

“ 震动”，可谓量价齐跌。

在位于闵行区的一个南北货批

发市场，记者昨天看到，很多店面里

顾客盈门，唯独几家销售鱼翅的店铺

却是门可罗雀，货架上也是空空荡

荡。一店员告诉记者，“ 我们这家店虽

然现在仍然说是鱼翅行，但实际上很

少有人来买鱼翅了，现在也只能改卖

一些其他的东西。”

而在铜川路水产批发市场，一些

燕鲍专卖店集中的区域同样一派萧

条景象。一些店铺已经关门，有些则

转型卖起了菌菇、虾米等相对便宜的

产品。还有的虽然“ 硬撑”着，老板们

都是愁眉苦脸。

记者在采访中了解到，鱼翅原

先每斤至少1 000多元，现在降到了

700———800元。规格较高的鲍鱼更

是从原来的2000多元降到了1 000元

左右，价格降低了一半，但还是没

有什么人买。“ 从去年底到现在，一

直都没有什么生意。”一家店的老

板 告 诉 记 者 ， 和 去 年 春 节 前 期 相

比 ， 今 年 的 销 售 额 差 将 近 有 70%。

“ 什么都卖不动，尤其是高档消费

这块。”

中端海鲜大礼包销售最旺
和鱼翅、鲍鱼等高档海鲜的销售

趋势相同，今年高端的海鲜大礼包也

是“ 步履维艰”。“ 两个礼拜了，一个

大礼包都没卖出去。”在水产批发市

场做海鲜大礼包的卢老板告诉记者，

每年年底的礼券市场是一年里销售

的重头戏。卢老板主要做高档礼盒，

平均价格在2000———4000元，相比数

百元的中低档礼盒，高档礼盒的利润

要高很多，厂家给的返点也多。但本

该是销售旺季，没料到至今仍然“ 全

军覆没”。

网络销售渠道的“ 战绩”也一

样惨淡。记者登录淘宝，搜索海鲜大

礼包发现，从800元至6000元的海鲜

大礼包，品种繁多，但最近的成交记

录显示，绝大部分还是一张“ 白

板 ”，500 元 至 800 元 区 间 的 海 鲜 大

礼包，销量也是乏善可陈。唯有250

元———450元价格区间的中档礼包，

销量是最好的。记者从成交记录中

发现，购买的大多是个人消费者，而

非团购客户。

今年过年吃海鲜更便宜
在酒店的菜单上，海鲜往往用

“ 时价”来标注。不同时段，海鲜产品

的价格差距很大，过年这段时间，往

往是全年海鲜价格最高的时候，不但

价格上浮，还会经常出现缺货的现

象。不少酒店不得不在九、十月份就

去产地跟囤货做海鲜礼盒的厂家“ 抢

货”。

不过，记者在采访中发现，今年

出现了相反的情况。位于乍浦路上的

一家酒店工作人员告诉记者，今年饭

店去采购海鲜，基本上各种产品都供

应充足，价格也和平时没有什么差

距，预计这样的“ 平价海鲜”会一直

延续到正月里，“ 往年因为货源紧张，

我们都需要去产地直接联系合作社

或者渔民，跟做海鲜冰鲜产品的厂家

‘ 抢货’，一般过年时候的进价，都会

上浮30%以上。今年去采购，货源很充

足，价格也非常稳定。”

另一家专做海鲜的酒店工作人

员告诉记者，今年货源充足，除了海

鲜礼包销量下降外，酒店商务宴请

减少导致海鲜用量减少也是原因之

一。消费者除了过年有望在酒店里

吃到价格更实惠的新鲜海鲜外，当

礼盒销售季过去，本来用做礼盒里

的冰冻海鲜会大量上市，消费者还

有望在菜场和超市里买到更加便宜

的冰冻海鲜。

中档礼包热卖 饭店过年不涨价
高档海鲜持续遇冷 春节后仍有望买到“ 平价货”

青年报记者 张楠

本报讯 1 月1 7日，《 熊出没之夺

宝熊兵》 将登陆全国大银幕，1 月1 6

日下午2点半，在位于宝山区大华路

348号的希杰星星国际影城，本报

“ 青友团”将组织30名读者前往观看

首映，对这部3D卡通佳作感兴趣的读

者，可登陆“ 青年报”的新浪微博参

与抢票活动。

国内首部真3D卡通电影《 熊出

没》，凭借高人气、精良的制作技术以

及合家欢剧情，在点映阶段就赢得了

全国万名家长超过95%的总体好评率。

在影片中，熊大、熊二、光头强三大主角

首次联手上演亲子大戏，全新的“ 菜鸟

奶爸”组合非常适合年轻家庭族群。

据观影现场的工作人员统计，

《 熊出没之夺宝熊兵》 在专场放映过

程中，观众全场大笑超过27次、惊呼过

瘾1 9次、鼓掌叫好7次，如此“ 无尿点”

的观影体验，深得现场观众的好评。

如此“ 大手牵小手” 的观影热

潮，一改昔日国产卡通片孩子爱看、

大人无聊的尴尬局面，难怪有业内

人士预测《 熊出没之夺宝熊兵》会

继续炒热“ 亲子”大话题，从而成为

201 4 年 春 节 档 期 国 产 卡 通 的 票 房

“ 黑马”。

与当今主流国产卡通使用的2D

技术不同，《 熊出没之夺宝熊兵》全

片采用与迪士尼、皮克斯等顶尖卡通

公司同量级的Maya制作技术，是目前

国内含金量最高的3D卡通电影。

除了儿童观众之外，《 熊出没之

夺宝熊兵》还笼络了一大批成年“ 粉

丝”。尤其是光头强的角色，更是深得

都市白领的爱戴，他每天没完没了

的工作和在他背后发布指令的“ 李

老板”，映射出都市白领的生存现

状。能引发成年观众共鸣，这是中国

国产动画向着“ 全年龄”高度迈进

的重要标志，“ 菜鸟奶爸”迎合了当

下的亲子热，幽默搞笑满足了观众

的 解 压 需 求 ， 火 爆 的 场 面 则 对 于

“ 大片” 粉丝来说吊足胃口，堪称

201 4 年最适宜合家观影的“ 全年

龄”卡通大电影。

青友团带你去看《 熊出没》！

龙虾鲍鱼等高档海鲜今年持续遇冷。 青年报资料图 首席记者 贺佳颖 摄

你可能感兴趣的

青年报记者 范彦萍

本报讯 记者昨天从市总工会获

悉，市总工会决定从今年起建立上海

工会服务职工实施项目机制，今年将

完成5个实事项目。具体包括：

上海工会职工EBA培训助推计

划：助推对象为本市范围内已建工会

所在单位的班组长、工会组长等一线

职工，报名参加EBA培训，考试合格。

奖励金额为，一次性奖励全部学费

420元。

职工晋升技师、高级技师奖励计

划：201 4年市总工会及相关工会组织

将对本市职业技能等级晋升到技师、

高级技师的职工，给予现金奖励。

推行会员服务卡：工会会员服务

卡是上海工会会员身份的标识，是一

张电子化的工会会员证。持有效工会

会员服务卡的会员，还可享受市、区

（ 县）两级工会组织所属服务机构和

设施提供的优惠服务；可享受工会会

员团购特惠商户的各类专属优惠。

职工疗休养行动：包括9套疗休

养计划和7套疗休养+体检组合计划。

职工疗休养面向基层、面向一线职

工，重点向公共服务行业从业人员、

有毒有害等特殊工种职工和各类先

进工作者倾斜。

职工健康体检行动：市总工会对

各级工会组织职工参加体检行动的，

给予所选体检计划1 /3的经费补贴，

今年补贴对象为：本市已建会非公企

业职工。

近日，麦当劳旗下品牌McCaf " 沪

上第1 00家店在环贸i apm商场开业。即

日起至1 月22日，在上海各McCaf " 柜

台任意消费一杯中杯及以上饮品，即可

获得双倍积点，累计满4枚积点，即可获

赠McCaf " 任意一杯中杯饮品。

麦当劳开设第100家咖啡店

市总工会今年实施5个实事项目


