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资讯

本报讯 日前，工信部联合

发改委发布通知称，转售企业在

经营移动本地、长途、漫游通话、

短信、彩信和数据等转售业务资

费实行市场调节价格，并对转售

企业取消网内网外差别定价限

制。“ 市场调节价格”意味着转

售业务价格将由供需关系、进货

渠道等市场因素影响。

对此，迪信通内部人士回应

称，这一条文对正在申请虚拟运

营商牌照的企业来说是一个利

好消息，转售企业可根据市场实

际情况采取灵活的定价，并弹性

组合语音通话、短信、数据流量

等不同的套餐包。另外两家申请

虚拟运营商牌照的民企乐语、天

音通信等也持乐观态度，认为市

场调节定价能保证市场竞争的

公平性，刺激企业结合既有资源

进行产品创新，如把移动通信转

售业务与固有的业务进行整合

或捆绑。

与申请牌照的民营企业普

遍热情不同，业内专家则认为通

知的象征意义大于实际。TMT分

析师曾韬在接受北京商报记者

采访时分析：“ 工信部这一纸号

令实际意义并不大，可以仅看成

是鼓励民营企业进入电信行业、

刺激市场竞争的一种姿态。”

曾韬指出，受市场调节价

格，并不代表转售企业可以随意

定价。首先，工信部对电信行业

整体实施管控，是有一定底价标

准的；第二，三大运营商即使以

市场最低价将通信产品服务批

发给转售企业，这一定价也绝对

不会比三大运营商自身的价格

差别过大；第三，对于目前申请

虚拟运营商牌照的企业来说，移

动通信转售业务只能充当“ 副

业”，促进主营业务的发展，因此

他们不会纯粹地打价格战策略。

独立电信分析师付亮则补

充称，虚拟运营商在移动通信转

售业务的资费问题是一个牵涉

到多方面利益的博弈过程，既受

三大运营商对其的批发成本价

影响，同时还受到三大运营商彼

此之间网络结算的影响。

一直以来，民营企业对于申

请虚拟运营商牌照热情不减，目

前已有20多家企业进入最后角逐

阶段。但业界不少人士对此提出

质疑，争论的主要焦点便是资费

价格问题。虚拟运营商本身没有

自己的基础网络设施，对移动通

信服务相当于贴牌代理运营，从

批发价与销售价格中赚取差价，

这种模式决定了虚拟运营商在电

信运营商面前的话语权有限，无

疑将受到电信运营商的牵制。

[名词解释]

虚拟运营商：是指拥有某种

或者某几种能力(如技术能力、设

备供应能力、市场能力等)，与电

信运营商在某项业务或者某几

项业务上形成合作关系的合作

伙伴，电信运营商按照一定的利

益分成比例，把业务交给虚拟运

营商去发展，其自身则腾出力量

去做最重要的工作，同时电信运

营商自己也在直接发展用户。

本报讯 昨日，腾讯微信举

行首次“ 微信·公众”合作伙伴

沟通会，并提出“ 平台化，公开

化，自助化“ 的理念，表明其开放

体系初步形成框架。

据悉，目前，微信已有2.71 9

亿合并月活跃账户。在用户增长

过程中，开放的进程也在不断摸

索与完善，随着移动应用接入开

放，公众平台推出及九大接口能

力，微信支付面世，微信的开放

体系初步成形。

“ 我们希望微信能够搭建一

个平台，只制定最基本的规则，

然后就会有意想不到的创新涌

现，”腾讯董事会主席兼CEO马化

腾曾表示，微信生而开放。

微信产品部副总经理张颖

在本次会议上接受采访时表示：

“ 每一个公众号都是一个APP。

“ 张颖说，201 1 年1 月，微信发布

1 .0版本时，还只是连接人与人

的即时通信工具。现在，微信已

在此基础上衍生出连接人与服

务的平台。

以未来电视为例，只要关注

中国互联网电视的微信公众账

号，将个人微信账号与电视进行

绑定，手机瞬间变身成电视遥控

器。只要语音告诉微信想看什么

台，就会有相关节目推送过来，

直接在手机上点击，就可以在电

视上直接播放。

而将来，除了遥控电视，微

信还可能遥控空调、冰箱、洗衣

机，甚至电饭煲和电磁炉。你只

要在下班回家的路上发送语音

“ 打开空调”，空调就打开了，回

复“ 制冷25摄氏度”，温度自动

调节了，回家直接享受最舒适的

温度。如果空调出现问题，还可

以通过微信公众平台随时联系

客服人员。

腾讯高级副总裁张小龙在

接受采访时强调，“ 微信将是一

种生活方式”。涉及生活服务的

内容，都可以有自己的公众号，方

便地接触所有的用户。本次大会

上，众多合作伙伴在现场展示了

如何玩转微信，包括未来电视、易

迅，友宝、中信银行、广州交警、海

尔、太平洋咖啡、印美图等。

4G牌照下月发放，新的商机引发新的关注

众运营商纷纷争夺“ 新奶酪”

工信部：虚拟运营商资费
实行市场调节

微信：
每一个公众号都是一个APP

据证券日报报道，中国移

动4G核心网招标结果于近日确

定，阿尔卡特朗讯旗下的上海

贝尔获得了最高的市场份额，

为24%，华为、中兴紧随其后。不

过，三家的市场份额相差微小，

只有1 %左右。

至此，除中国联通核心网

招标尚没有消息之外，今年三

大运营商4G招标格局已经初

定。国内设备商占据了绝大部

分市场份额，中兴、华为更是斩

获颇丰。

4G招标运营商基本定局
据华创证券TMT首席分析

师马军告诉记者，4G招投标主

要包括核心网、无线接入 (基

站)、交换网、传输网等。

宏 源 证 券 分 析 师 胡 颖 指

出，在整个网络建设中，无线占

投资比重的70%，其中基站投资

占比30%左右；其次是核心网，

投资占比大概1 0%；第三是传

输网的投资占比约为8%，主要

设备包括干线传输网、接入传

输网和同步网；支撑网和业务

网的投资占比分别为7%、5%。

此 前 三 大 运 营 商 已 经 完

成了4G的首次集采，即基站的

集采。

中国移动8月份就完成了

TD-LTE的设备招标，共采购基

站20.7万个，涉及金额约200亿

元人民币，今年预计完成超过

1 00个城市的网络覆盖。

中国电信1 0月底完成了首

次LTE 集采，采用TDD/FDD混合

组网，其中30%基站为TD-LTE制

式，集采规模低于预期的6万个

基站。

中国联通也于1 1 月初开始

首轮4G招标，招标规模5.2万个

基站，采用TDD 和FDD混合组网

方式，招标规模5.2万个基站。其

中TD-LTE基站1 万个，FDD-LTE

基站3.4 万个，FDD-LTE室内站

8000个。

上 海 证 券 分 析 师 张 涛 认

为，虽然电信和联通的集采规

模不大，预计都在1 00亿元以

内，但是4G投资的上马，将给相

关设备商带来较大的利好。

4G投资将给通信设备业景

气度带来提升，机构研究报告

也都对此表现出一致的观点。

胡颖认为，对行业内的各公司

来说都是利好，只是受益程度

有所差别而已。

中兴华为占据大半份额
从三大运营商今年4G基站

和核心网的招标结果来看，国

内设备商占据绝大部分份额，

其中通信设备的排头兵中兴和

华为更是斩获颇丰。

虽然中兴通讯方面向记者

表示，由于与运营商签订了保

密协议，有些中标情况尚不能

公布，但从市场已经报出来的

消息看，中兴和华为今年在4G

设备方面的收入将达到很高的

数额。

在中国移动的4G基站设

备招标中，中兴和华为设备商

占据50%以上的市场份额。而在

中国移动201 3年4G核心网融合

设备集采中，上海贝尔、中兴、

华为、爱立信、诺西和新邮通等

六家公司成功中标，华为、中兴

占据60%左右。

中国电信LTE 核心网主设

备EPC招标中，中兴和华为再次

占据了超过80%的市场份额，中

兴更是一举获得1 5个省份的网

络建设机会，占近50%市场份

额。此次集采覆盖全国31 个省

市，此轮招标也就基本上锁定

了中国电信4G招标未来的市场

格局。

而近日曝光的中国移动4G

核心网招标结果显示，阿尔卡

特朗讯旗下的上海贝尔获得了

最高的市场份额，为24%，华为、

中兴紧随其后。

4G牌照可能会在本周发放的消息再度令4G成为市场和投资者瞩目的
焦点，对于运营商而言，这不仅意味着新的商机，也意味着互联网大鳄们可
能会从中发掘新的赚钱机会；如何让4G成为运营商的新奶酪，而不是互联
网大鳄的新备胎，恐怕是运营商如今最为关心的话题。

这还仅仅是今年的战果。

据悉，中国移动投资32亿美元

来采购4G设备。中国移动预计

未来建设基站数目为20万个、

18万个和15万个。而中国联通

和中国电信预计建设基站数目

在25万个左右。

三大运营商对4G的投资源

源不断。借此，中兴、华为今年

的销售额也将颇为乐观。

胡 颖 在 其 研 究 报 告 中 指

出，4G牌照发放将极大促进运

营商4G建设及商用进程，未来

三年内，4G累计投资额将有望

突破3000亿元。

另 有 第 三 方 统 计 数 据 显

示 ，4G 网 络 前 期 建 设 拉 动 的

投资规模在4000亿元左右，一

旦正式商用，还将带动终 端

制 造 和 软 件 等 上 下 游 行 业 ，

产业规模将有望突破万 亿 元

大关。

通信观察家项立刚更为乐

观，他认为，4G网络建设将产生

5000亿元以上的投资，网速提

升带来的换机潮，将产生上千

亿元的终端手机市场，加上对

移动互联网应用市场的投资预

期，数年内带动的投资将达上

万亿元。

4G将带动上万亿元投资

消费者需要更好的服务，而运营商则希望有更大的市场占有率。


