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随着“ 金九”的到来，这个

区隔的竞争主角将开始新一轮

的躁动。

继年初新世代天籁打响

201 3年中高级车市竞争“ 第一

炮”之后，8月底速派、新蒙迪欧

相继上市，第九代雅阁也将于9

月份正式上市。可以预见的是，

随着新雅阁的正式上市，中高级

车市场将出现新世代天籁、新帕

萨特、迈腾、新雅阁、凯美瑞五强

角逐，索纳塔、迈瑞宝、新蒙迪欧

等多个车型紧随在后的“ 群雄

逐鹿”局面。

以往，一款车型想要在市场

上站稳脚跟，可以只依靠强劲的

产品实力和品牌口碑。但在竞争

越发激烈的局面下，各款车型之

间的产品差距已经被压缩至一个

非常微小的区间之内。各大车企

想在这个热闹的区隔里抢得关注

度，赢得消费者脚下一票，就必须

在保持产品综合实力之余，提升

车型其他方面的价值。

黄金九月，群雄逐鹿中高级车市

创新服务模式 新天籁持续热销
回顾刚过去的5-8月，多地连续的高温天气

“ 烤”得中高级车市也躁动不安。尽管各大厂商均
想抢在“ 金九银十”前率先出手，以大幅让利和促
销政策刺激消费者购买，但整体销量、市场热度却
远远赶不上天气的“ 高温”，持续徘徊在一个相对
较低的水平。

中高级车市竞争激烈

就以今年3月份全新换代的

天籁为例，其凭借“ 梯悬挂

+ATC”组合，即梯形控制臂独立

后悬挂搭配ATC主动循迹控制

系统，让消费者在舒适之上更体

验到新世代天籁的极致驾控快

感；近期更以57分的最高分获得

C-NCAP五星安全认证，在业界

累积下了良好的产品口碑。

除了强劲的产品力，新世代

天籁在其他方面也有很多动作。

新世代天籁始终坚守价格“ 一

步到位”的承诺，在保值方面给

车主打了一支强心针；同时，又

推出“ 天籁行动”创新服务模

式，让消费者获得更多的享受。

近期，新世代天籁又推出“ 0元

享天籁”，让消费者能够更加轻

松就能把中高级车开回家。

凭借产品、服务和价格上面

的突出优势，新世代天籁自上市

以来一直保持热销态势，颇有一

股势必在“ 群雄”中脱颖而出的

气势。

当然，新世代天籁这些举

动，如果一直为消费者买账，迟

早会成为中高级车市场其他车

型的效仿对象。

不过，在笔者看来，如此群

雄争霸的局面是国内中高级车

市走向成熟的象征，此时厂商必

须拿出更加强劲的产品实力、更

加实惠的价格，以及创造更加多

的附加价值才能在激烈的竞争

中占有一席之地，而最终受益的

必将是广大消费者群体。

技术与服务优势显著


