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每年九、十月份都是结婚旺季，再赶上“ 金九银
十”的传统装修旺季。笔者走访时发现，随着八天的
“ 双节”假期来临，不少新人决定在国庆前后着手自
己的装修计划，各大家居卖场由此纷纷迎来了销售黄
金期。
与此同时，装修市场和家装品牌商们也陷入“ 婚

装争夺战”。如今虽不需要“ 十里红妆”，但婚庆家纺
用品却是必不可少的。而涌动的结婚潮着实让本市的
家装市场“ 热”了一把。 本版撰文 庄静怡

结婚旺季家居市场再掀“ 争夺战”

尚品宅配
明星见面“ 惠”

2012年9月23日，中国国内首家
将“ 定制”这种独特的经营理念引
入家居行业的品牌尚品宅配邀请其
品牌代言人周迅亲临上海，于汶水
红星美凯龙与广大顾客面对面，推
出前所未有的“ 购”痛快活动。
由于是双休日，商场内聚集了众

多客流，周迅的出现无疑在现场掀起
了阵阵高潮，不少影迷纷纷用手机和
相机记录偶像的风采。周迅与诸多迅
迷和消费者一起体验家具新乐趣，并
且还透露了自己的居家风格：“ 我的
家是一个特别简单但很舒服的地方，
我不喜欢做过多的装饰，这样等于我
只要有时间就可以随时改变家的风
格，我喜欢随心改变，让家里保持春
意盎然的新鲜感，而尚品宅配的时
尚、个性、定制、环保的产品理念符合
我对家具产品的要求。”

在采访中笔者了解到，虽然过年
到现在的家居市场一直不景气，但仍
然有不少家居行业的经营者保持着
乐观的态度，他们认为，80后结婚潮
的到来会使购房的刚需消费不可避
免地爆发，从而带热家居市场。
“ 80后的一批孩子特别是85后的结
婚大概都在这今后的几年了，前两天
我一个84的侄子就刚刚摆酒。”某衣柜
店老板马先生跟笔者聊到，“ 结婚总得
买房吧，即使是不买房的家庭，至少也
会为了孩子结婚而重新装修一次，只
要这部分刚性需求还在家居市场就会
慢慢好转起来。”
消费者姚先生认为，“ 新婚房总

得装修，现在的大多都是独生子女，
做家长的总想给自己的小孩买最好
的，就是家具再贵也得买啊，但是可
能就会挑选一些性价比比较高的家
具品牌。”
但也有业内人士对此抱着并不

乐观的看法，“ 随着人们观念的转
变，所谓的“ 刚需消费”作为推动房
价上涨的动力已大不如从前。”一位
专门经销布艺沙发的店主如此表示。
也就是说，开发商或许过高地估

计了“ 刚需消费”的能量，而且对家
居市场来说，“ 刚需消费”也并不能
完全弥补之前家居市场长时间冷清
所带来的损失。

近日，笔者走访本市各大家
居卖场看到，逛家居卖场的人群，
很多是一大家子齐上阵，随机采
访了几位，发现他们都是在装修
婚房。
消费者张小姐一边挑选床一

边与笔者聊天，打算下半年结婚，
“ 新房都装修好了，现在入手家具
性价比最高，所以前来选购一些
家具。”
而刚新婚不久的马先生告诉

笔者，“ 上个月看中一套沙发但嫌
太贵所以没买，今天过来看看是
不是有打折优惠，毕竟现在家具
打折旺季嘛。”
卖场工作人员向笔者介绍，

结婚潮拉动了家居卖场的生意，
“ 这段时间到来选购大都是年轻

人，80后的眼光都很独特，喜欢时
尚个性的家居卖品。”此外，一般
选在中档价位的家具的人较多，卖
场适时地促销优惠也是吸引顾客
的关键。
业内人士分析，此次家居建

材市场的销售高潮将在“ 双节”
前几天显现，目前本市的各大家
居建材卖场也开始发力，准备在
销售热潮中分得一杯羹。单单以
促销活动中提供的奖品来说，笔
者就发现，红星、月星等促销活动
中，以前很多奖品是一些家居用
品，而现在越来越多的奖品更以
吸引年轻消费者为目标，比如I-
PAD、IPHONE4S、笔记本电脑等，
这些基本都是当下年轻人所喜爱
的数码产品。

近年来楼市调控，刚需成为
购房主体，结婚刚需族也成了装
修行业的主要消费群体。
“ 从8月份我们接到的订单来
看，下半年自住装修的消费者占
了绝大多数，而大部分为明年开
春需要结婚的刚需业主。”某装潢
设计公司的工作人员如此说道。
笔者从本市几家装修公司了

解到，婚装已是刚需中最大的群
体，目前正呈现上升趋势，一般都
要占到装修总量的30%，多的还要
达到总业务量的一般。此外，有的
装修公司已经为婚房装修设置单
独的业务模块。有的虽然没有单
独设立婚装模块，但都有主打婚
房设计的设计师。
那么，80后的准新人们又喜欢
怎样的装修风格呢？设计师李先
生表示，“ 现在婚装的年轻人更愿

意花钱请设计师设计家居风格。
也有不少80后的时尚潮人自己参
与设计。”
一般来说，“ 早婚族”或者是

在未来5年内都不打算要孩子的人
群，在婚房装修上更追求时尚个性
的风格。欧式、乡村田园、等家居
风格都是他们喜爱的，或者在现代
简约风格中融入更多个性化的设
计和软饰。
而28岁之后结婚的“ 晚婚族”，
更多地考虑到婚后不久就要从“ 二
人世界”变身“ 多人世界”的问题，
所以这些人群装修婚房时，更看重
实用功能。刚刚结婚的30岁白领潘
先生就表示，“ 会在装修同时规划
好儿童房和老年房，尽量避免装修
中大量使用玻璃、镜面等设计，以免
将来给孩子带来一些不安全因素，
毕竟到我认为实用最重要。”

结婚潮让平淡了大半年的家
具市场火了一把，那么在与婚庆
有密切关联的家纺市场又怎么样
呢？笔者走访了本市各大商场的
家纺区，以及罗莱、梦洁、多喜爱
等多家品牌的家纺专卖店发现，
秋季家纺的新品已经上市。同时
各个家纺品牌都针对“ 金九银
十”的结婚旺季推出了婚庆床品
专区，促销力度也不小。
在大部分家纺专卖店里，笔者
看到婚庆床品主打传统、鲜艳的大

红色，面料一般采用提花、缎面和真
丝等较高级的材质，花色多样、颇为
喜庆。某位家纺品牌的销售人员告
诉笔者，“ 通常中老年人比较传统，
如果小夫妻与爸妈、老人同住，基本
都会选择中国红等主色调; 若新人
单独住，大多会考虑温馨浪漫的粉
红色。”此外，该销售还建议新婚买
床上用品，最好买4-8套。“ 其中一
套为结婚当天用，平时日常换洗中
档和中低档各一到两套。布料和色
泽可根据自己的喜好确定。”

笔者注意到，大多消费者在选购
婚庆床品时，相比花费和折扣，考虑
更多的是花色和面料。“ 过去结婚，
娘家一般会准备‘ 八铺八盖’，现在
不讲究了，但新婚床品还是应该买了
好点，其实价格在万元以内的我都能
接受。”正在为自己女儿挑选新婚床
品的王女士说道。
在罗莱家纺官方商城，笔者看到

了名为“ 爱有灵犀”的提花十件套，
体验价为4399元。并且该产品还参加
“ 购婚庆新品满4999元，即赠价值
699十全十美大礼包或加499还可换
购价值1280元的炽爱花开拉舍尔双

层盖毯一条”的活动。
某品牌的销售人员坦言道，“ 来

店里买婚庆床品的，花费从五六千元
到一万多元不等，婚庆床品的销售额
基本占到了店面总销售额的1/4左
右，甚至接近1/3。到了九、十月的结
婚旺季，婚庆床品最高可占到总销售
额的50%左右。”
业内人士提醒，目前已进入传统
的销售旺季，大部分商场和专卖店都
会有各种各样的打折促销活动。床品
相对来说潮流度较低，新人们可以留
意相关活动，挑选性价比高的购入，可
以节约一笔不少的费用。

》企业快讯

》后记

80后结婚潮 或将带旺家居市场

床品普遍花销过万元

开设婚庆床品专区

80后婚房业主成装修主力

家居市场因结婚旺季升温

红木质量月主题活动
拉开帷幕

9月22日，由上海市家具行业协
会主办、上海市消保委家具专业办公
室和国家家具质量监督检验中心协
办的为期9天的“ 品·质红木———践
红木新标，品红木文化”质量月主题
活动由红星美凯龙真北全球家居建
材1号店承办，在6楼紫光阁红木至尊
馆拉开帷幕。活动以“ 质”为基调，突
出“ 品”的体验，为消费者解读红木
家具新国标，引领爱好红木家具的市
民迈入红木家具知识的学堂。
日前，上海市家具行业协会红木

家具专业委员会发出了《 规范诚信
经营倡议书》。红星美凯龙作为商场
代表，重申了对消费者的九项服务承
诺，全力保障顾客权益，包括确保向
消费者提供真实可靠的商品信息，并
对质量投诉负全责。
红木家具国家标准的出台是促

进行业健康发展，有力保障消费者合
法权益的“ 利好”消息。本次活动在
介绍红木家具新国标的同时，还在22
日和30日两天邀请家具协会、消保委
家具专业办、国家家具质量监督检验
中心以及木材检测等方面的专家莅
临红星美凯龙真北全球家居建材1号
店为消费者进行红木家具的现场鉴
定和消费咨询。


