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什么是PM2.5？

PM2.5是指大气中直径小于或等于
2.5微米的颗粒物，也称为可入肺颗粒物。
它 的 直 径 还 不 到 人 的 头 发 丝 粗 细 的
1/20，被吸入人体后会直接进入支气管，
干扰肺部的气体交换，引发包括哮喘、支
气管炎和心血管病等方面的疾病。

虽然PM2.5只是地球大气成分中含
量很少的部分，但它对空气质量和能见
度等有重要的影响。PM2.5产生的主要
来源是日常发电、工业生产、汽车尾气排
放等过程中经过燃烧而排放的残留物，
大多含有重金属等有毒物质。

随着国人环保意识的提高，空气净化器的前景广阔。然而消费者却不知道买什么样的净化
器，有的三四百元钱也叫净化器，有的空气净化器却动辄上万元。是不是所有的净化器都有用？
都能解决甲醛问题呢？消费者购买时一头雾水。近日，中国质量认证中心联合国家室内环境与
室内环保产品质量监督检验中心正式发布了《 空气净化器环保认证规则》，消费者购买产品就

“ 有据可依”了。 庄静怡 文

《 空气净化器环保认证规则》出台

购买产品将“ 有据可依”
》资讯

销售人员：“ 除甲醛没问题！”
上周五，笔者来到位于中山北路上

的一家家电卖场。亚都空气净化器的销
售人员告诉笔者，“ 亚都的空气净化器都
能除甲醛95%以上，这款KJF4902更是达
到99.36%，刚装修好业主都会来买我们这
款产品，因为这款产品配有亚都独有的
UFCO技术。”当笔者询问何为UFCO技
术时，销售人员不知该如何解释，只是说
是一种“ 世界尖端除甲醛技术。”

松下空气净化器专卖店的销售人员
钱先生也向笔者推荐一款为F-VXG70C
的加湿空气净化器，钱先生宣传道，“ 这
是松下空气净化器的最新产品，能够全
部去除PM2.5,是集除甲醛、净化PM2.5、
加湿为一体的多功能的净化器，现在卖
得都断货了，销量很不错。”

据了解，亚都、美的、松下、飞利浦等
多家品牌纷纷推出净化器新品抢夺市
场，价格从几百元到近万元不等。而大多
数产品在功能上除了净化、除菌、加湿
等，空气微粒净化也成为最受关注的热
门概念。多家品牌的销售员告诉笔者，近
期“ 微粒净化”几乎成为顾客最关心的
功能，凡是具备这样功能的产品，销量与
去年同期相比都几乎翻番。因此，很多厂
家便在“ 微粒概念”上大做文章，大力宣
传，甚至推出一些号称能净化超微小颗
粒物的新品，价格高达四五千元。

上海环境保护产业协会副秘书长
李伟表示，如果要改善室内空气质量，
采用绿化植物、加湿器、负离子发生器
等在理论上都有一定的作用，但最有效
的方法还是空气净化器。“ 不过，空气净
化器要发挥最佳效用，前提必须是家中
的门窗都关闭。而且通常一台净化器只
管十几个平方米，如果家里超过100平方
米，那至少要三四台才能达到空气净化
的目的。这对于普通家庭来说，不一定
能承受得起。”

净化质量标准不一
检测数据多数来自实验室

笔者走访中还注意到，很多品牌的净
化器都会在现场或产品介绍上注明空气

净化效果检测单位，但实际上，这些
检测单位却“ 五花八门”。有的是由
中国疾病预防控制中心出具的空气净
化合格证明，有的出自中国室内装饰协会
环境监测中心，还有的则是由组装厂当地
质监部门出具的空气净化效果合格证明。
除此以外，在多数产品的检测数据下方均
有一行小字：以上数据取自正常湿度、在1
立方米的空间内高速运转超过60分钟。

显然，这样的数据来自实验室，条件
与空气净化器的正常使用条件并不相
符，1立方米空间的检测结果“ 放大”到
家居环境中很难自圆其说。空气净化器
的作用，大多数针对苯、甲醛等有害气
体，杀菌只是辅助作用，对PM2.5这种微
小颗粒更没有准确的衡量标准。只有国
外的部分空气净化器才有PM2.5的标
准，而国内大部分的空气净化器都是针
对净化PM10来生产的。之所以市面上空
气净化器的检测单位五花八门，就是因
为空气净化器并不在国家强制认证的产
品名单之内，所以并不需要进行功能性
认证，只有安全性认证。

而对于目前公众普遍关心的PM2.5
污染，李伟表示，“ PM2.5肉眼看不见，实
际净化效果如何，目前尚未有准确量化
的标准。”

环保认证规则出台
或有效遏制夸张宣传

12月21日，中国质量认证中心联合
国家室内环境与室内环保产品质量监督
检验中心正式发布了《 空气净化器环保
认证规则》。专家表示，目前市面上大多
数空气净化器对PM2.5起不了什么作用。

此次发布的《 规则》覆盖所有家用
空气净化器，对产品的净化性能及除菌
性能指标作了检验要求。此次发布的

《 规则》覆盖所有家用空气净化器，对产
品的净化性能及除菌性能指标作了检验
要求。通过检验的产品允许使用标有

“ 中国环保产品认证”的标识，首批获得
标识的空气净化器产品将很快公布并贴
标，届时消费者购买就“ 有据可依”。

笔者注意到，此次发布的新规则中，
空气净化器对固态污染物、气态污染物和

微生物净化效率要求分别大于等于40!、
大于等于25!、大于等于50!。这样的标
准线，与卖场中产品宣传的“ 能除95!以
上甲醛、细菌和粉尘”看似相距甚远。

李伟表示，卖场中很多净化器品牌
的“ 夸张宣传”是拿实验室数据说事儿，
实际上在普通家庭的使用环境下，所谓

“ 95!”的净化效果根本无法达到。并且，
净化器的使用、保养都很重要，如果不按
时清洗保养，不更换滤芯，将导致二次污
染，高效率的净化器也可能变成污染源。

业内人士建议，现阶段消费者在选
购空气净化器时盲从大品牌并不是明智
之举，不妨通过品牌授权经销商、官方网
站等途径全面了解产品信息，并根据自
身实际需求，有针对性地选择。我们在挑
选净化器时，更应该关注它的实质功能。
而过滤网、电机和机身外壳，才是决定净
化器品质的关键所在，尤其是过滤网，在
购买时应该打开机箱看看清楚。

》相关链接

首届“ 上海家装行业10大风云人物”
评选正式揭晓

以“ 锐意进取，创新发展”为主旨的首届“ 上海家装行业
十大风云人物”评选结果终于浮出水面。由上海市装饰装修行
业协会主办、搜房家居网、《 劳动报·安居周刊》、《 室内装饰》
杂志协办的“ 上海家装行业10大风云人物”评选活动终于画上
了圆满句号。

本届评选活动组委会负责人告诉记者，“ 上海家装行业10
大风云人物”评选活动是上海家装行业联合媒介“ 第三方”及
网民、家装企业及专家共同参与的公开性专业化评选活动，既
增加了评选活动的公信力和透明度，又提升了行业领军人物的
传播价值，从中发掘出一批辛勤耕耘在上海家装行业的突出贡
献者，也进一步激发了他们锐意进取、不断创新的动力，提高了
企业的市场核心竞争力，必将对上海家装行业转型进程和推动
整个行业的创新发展起到了引领与示范作用。 张岚

2012上海装饰设计文化节
暨第五届室内设计师年会举办

1月4日下午，一年一度的上海室内设计行业盛会———第五
届上海室内设计师年会在金庭庄园酒店隆重举行，上海市装
饰装修行业协会领导、上海室内设计行业设计师等五百余人
共襄盛举，共同探讨本次大会的主题———人文·对话·未来之
城，同时对上海十大青年设计师等设计行业精英进行表彰。

本届年会由上海市装饰装修行业协会主办，装饰设计专业
委员会承办。同时也得到了上海市城市建设和交通委员会、上
海市精神文明建设委员会办公室和相关媒体的支持以及意邦
全球建材饰界、东鹏瓷砖、现代环境院、同济室内、装饰集团、全
筑集团、聚通装潢、申远空间设计、进念装潢、千思装潢的赞助
支持。上海市装饰装修行业协会副会长、设计委主任委员沈立
东担任年会主持人。与往年不同，今年的年会不仅举办地独具
特色，而且在安排上也别具风格，第一会场彩虹厅展示优秀作
品，第二会场邀请了两位著名设计师为大家做演讲，第三会场
是在马场精彩的马术表演。最主要的颁奖环节共分为五大类，
第一类是上海市优秀设计企业，第二类是上海市十大青年室内
设计师，第三类是中国上海第十届建筑设计大赛优秀作品，第
四类是“ 进念设计”杯大学生家居设计大赛，首次推出网络人
气奖评选，第五类是今年上海装饰行业首次举办的设计视界摄
影大赛。 张岚

冠军磁砖连续两年
蝉联瓷砖品牌No.1大奖

2011年12月29日，由世界经理人集团、世界品牌实验室、世
界企业家杂志和总裁杂志联合主办的“ 中国品牌年度大奖”在
香港JW万豪酒店举行了隆重的颁奖仪式，并发布了各行业的
中国最具影响力品牌TOP10。尤其令人瞩目的是，来自台湾的
国内一线瓷砖品牌冠军磁砖从上榜的众多优秀建材品牌中脱
颖而出，荣获瓷砖品牌No.1的殊荣。这是继2010年冠军荣登瓷
砖品牌冠军之后，连续第二年成功蝉联此奖项。据悉，中国品牌
年度大奖由世界经理人集团、世界品牌实验室、世界企业家杂
志和总裁杂志联合主办，在品牌界享有“ 中国品牌奥斯卡”的
美誉。

除了连续两年蝉联瓷砖品牌No.1，冠军磁砖在其他奖项
中同样屡获殊荣。2011年6月，在“ 中国500最具价值品牌”的榜
单上，冠军磁砖荣登第246名的宝座，品牌价值跃升至52.16亿
元；同年9月，在亚洲品牌界年度最高荣誉“ 亚洲品牌500强排
行榜”榜单中，冠军磁砖也光荣上榜，标志着冠军磁砖走出国
门，在全亚洲顶尖品牌的舞台上决胜千里。

1972年成立于台湾的冠军磁砖，享有华人瓷砖界最为悠久
的品牌历史。在40年的品牌之路上，冠军磁砖精益求精，不断进
取，始终以最先进的制砖科技与最高品质的瓷砖产品领跑高端
瓷砖的发展道路，并缔造精装房最为信赖的品牌首选。自从
2008年与万科签订精装修楼盘的战略合作伙伴协议，正式开始
合作至今，冠军磁砖已与国内外众多大型开发商形成强强联合
的合作态势，相继与日本大和地产、新加坡仁恒地产、香港九龙
仓、朗诗置业、绿地置业、SOHO、绿城集团等开发商合作，共同
打造了一个又一个精装修楼盘的经典之作。 刘长亮

市场上多数净化器都在产品上标注消除甲醛率在90%以上

净化器的检测报告中清楚标明测
试环境为1m3


